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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk menguji secara empiris pengaruh green accounting 

dan corporate social responsibility terhadap nilai perusahaan. Penelitian ini 

merupakan penelitian kuantitatif dengan menggunakan sampel perusahan 

manufaktur yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia (BEI) tahun 2019-2013. Metode 

analisis data yang digunakan adalah Ordinary Least Square (OLS). Alat analisis 

yang digunakan dalam penelitian ini adalah dengan mengunakan alat bantu analisis 

STATA 17. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa  green accounting berpengaruh 

positif terhadap nilai perusahaan dan corporate social responsibility berpengaruh 

negatif terhadap nilai perusahaan. Pada penelitian ini ditemukan fenomena baru 

bahwa corporate social responsibility berpengaruh negatif terhadap nilai 

perusahaan karena adanya pengaruh paradigma sosial. 

Kata Kunci: green accounting, corporate social responsibility, nilai perusahaan 
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ABSTRACT 

This study aims to empirically examine the effect of green accounting and corporate 

social responsibility on firm value. This research is a quantitative study using a 

sample of manufacturing companies listed on the Indonesia Stock Exchange in 

2019-2013. The data analysis method used is Ordinary Least Square (OLS). This 

research uses STATA 17 as an analytical tool. The results of this study indicate that 

green accounting has a positive effect on firm value and corporate social 

responsibility has a negative effect on firm value. This study found a new 

phenomenon that corporate social responsibility has a negative effect on firm value 

due to the influence of the social paradigm. 

Keyword: of green accounting, corporate social responsibility, and firm value
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BAB I  

PENDAHULUAN 

 

1.1 Latar Belakang 

Kerusakan lingkungan sering menjadi perhatian baik di tingkat nasional maupun 

global. Kerusakan lingkungan bisa berwujud dalam berbagai bentuk, seperti global 

warming, pencemaran pada air, pencemaran udara, dan pencemaran tanah. Pada 

pelaporan World Air Quality Report yang diterbitkan oleh IQAIR memperlihatkan 

bahwa Indonesia menduduki peringkat pertama untuk polusi udara. Aktivitas 

manusia, termasuk aktivitas produksi di perusahaan sering menjadi penyebab utama 

dari kerusakan lingkungan tersebut. Kerusakan ini diperparah oleh kurangnya 

pengelolaan limbah yang memadai. Limbah-limbah ini banyak disumbangkan oleh 

perusahaan-perusahaan dalam aktivitas operasi yang tidak bertanggung jawab. 

Seperti pada laporan Kementrian Lingkungan Hidup dan Kehutanan dalam laporan 

PROPER (Program Penilaian Peringkat Kinerja Perusahaan dalam Pengelolaan 

Lingkungan Hidup) yang menunjukkan bahwa dari tahun 2002 higga sekarang 

hampir selalu terdapat perusahaan berperingkat hitam, yang artinya masih banyak 

perusahaan di Indonesia yang berperingkat rendah dalam mengelola lingkungan 

bahkan upaya pengelolaan lingkungan belum dilakukan oleh perusahaan. 

Perusahaan manufaktur merupakan industri yang tumbuh dan berkembang setiap 

tahunnya yang juga memiliki kontribusi menjadi salah satu penyumbang limbah 

terbesar di Indonesia, pada data Badan Pusat Statistik Indonesia pada tahun 2022 

perusahaan manufaktur menyumbang limbang B3 di Indonesia sebanyak 
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38.663.883 ton. Selain merusak lingkungan, aktivitas produksi perusahaan juga 

dapat menyebabkan eksploitasi alam yang berlebihan tanpa dilakukan upaya 

pembaharuan. Jika masalah lingkungan ini tidak ditangani secara serius, 

dampaknya dapat semakin parah dan berpotensi mengancam kelangsungan hidup 

perusahaan. 

 Adanya kerusakan lingkungan yang semakin meningkat, perusahaan harus 

mempertimbangkan konsekuensi dari operasi bisnisnya agar dapat mengurangi 

dampak negatifnya terhadap lingkungan. Paradigma bisnis yang hanya berfokus 

pada pencapaian keuntungan finansial harus diubah. Perusahaan harus menyadari 

bahwa kesuksesan jangka panjang mereka tidak hanya bergantung pada keuntungan 

finansial, tetapi juga pada dampak terhadap sosial dan lingkungan yang mereka 

hasilkan. Oleh karena itu, perusahaan harus memperhatikan aspek non-ekonomi 

dalam operasional mereka sebagai bagian penting dari strategi bisnis mereka. 

Sesuai dengan upaya pemerintah, untuk penanggulangan kerusakan lingkungan 

yang diakibatkan oleh aktivitas ekonomi diatur oleh Undang-undang Republik 

Indonesia No. 32 Tahun 2009 tentang Perlindungan dan Lingkungan Hidup dan 

Peraturan Pemerintah Republik Indonesia Nomor 47 Tahun 2012 tentang Tanggung 

Jawab Sosial dan Lingkungan Perseroan Terbatas. Kedua undang-undang tersebut 

merupakan dorongan perusahaan untuk menyertakan kewajiban perusahaan terkait 

lingkungan dan sosial dalam laporan keuangan mereka, perusahaan dapat 

melakukan aspek aspek keberlanjutan dalam melaksanakan kewajibannya terkait 

lingkungan dan sosial seperti Green Accounting dan Corporate Social 

Responsibility (CSR).  
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Penerapan kegiatan non-ekonomi seperti CSR menjadi semakin penting 

dalam menegaskan komitmen perusahaan terhadap keberlanjutan sosial dan 

lingkungan. CSR adalah konsep yang menekankan bahwa dunia bisnis harus secara 

sadar memperhatikan kesejahteraan masyarakat. CSR juga diartikan sebagai 

komitmen industri untuk memastikan bahwa operasinya memiliki dampak 

signifikan terhadap masyarakat dan lingkungan, dengan mempertimbangkan 

berbagai aspeknya. CSR mengarah pada keberlanjutan pembangunan dan menjadi 

tren dalam era bisnis baru karena memberikan keuntungan tak berwujud dalam 

meningkatkan citra perusahaan, loyalitas pelanggan, keberlanjutan, serta hubungan 

antara bisnis dan masyarakat (Tunpornchai & Hensawang, 2018). Melalui CSR, 

Perusahaan berperan memberikan dampak yang baik bagi masyarakat 

dan lingkungannya, yang pada akhirnya dapat meningkatkan reputasi perusahaan 

dan memperkuat hubungan dengan para stakeholders. Dengan berinvestasi dalam 

kegiatan non-ekonomi ini, perusahaan tidak hanya mengambil tindakan moral yang 

bertanggung jawab, tetapi juga membangun fondasi yang kokoh untuk 

keberlangsungan bisnis mereka dalam jangka panjang, memastikan bahwa mereka 

tetap berkelanjutan di tengah perubahan sosial dan lingkungan yang terus berubah. 

CSR merupakan tanggung jawab yang dianggap dan diperhitungkan sebagai bagian 

dari biaya operasional perusahaan, yang harus dijalankan dengan kebijakan dan 

standar yang sesuai (Pratiwi & Rahayu, 2018). Perusahaan dapat menunjukkan 

tanggungjawabnya  terhadap sosial dan lingkungan dengan memprediksi dan 

mengantisipasi kerusakan yang akan terjadi pada lingkungan yang dapat 

disebabkan oleh aktivitas perusahaan. Selain itu, perusahaan juga dapat 
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berkontribusi pada kesejahteraan lingkungan dan masyarakat dengan melakukan 

aksi yang memiliki dampak positif bagi lingkungan. 

 Selain Corporate Social Responsibility dalam melakukan tanggung jawab 

sosialnya perusahaan dapat mengantisipasi biaya biaya untuk lingkungan dengan 

mengimplementasikan Green Accounting.  Green Accounting termasuk sistem 

akuntansi yang menggabungkan akun-akun terkait biaya lingkungan dan informasi 

sosial serta lingkungan secara keseluruhan. Green Accounting dapat mengukur 

sejauh mana kontribusi perusahaan, baik positif maupun negatif, terhadap praktik 

bisnis yang etis dan bertanggung jawab (Putri et al., 2024). Pengungkapan praktik 

Green Accounting sangat relevan dengan keberlanjutan masa depan perusahaan, 

karena melibatkan pengeluaran yang diperlukan untuk merawat dan meningkatkan 

kondisi lingkungan di sekitar perusahaan (May et al., 2023). Dengan 

memperhitungkan biaya lingkungan secara lebih menyeluruh, perusahaan dapat 

membuat keputusan yang lebih tepat dalam mengalokasikan sumber daya dan 

merancang strategi bisnis yang berkelanjutan. Selain itu, penerapan Green 

Accounting juga bisa membantu perusahaan untuk memaksimalkan penggunaan 

sumber daya, mengurangi limbah, dan meningkatkan efisiensi keseluruhan 

operasional mereka. Oleh karena itu, perusahaan yang mengadopsi pendekatan ini 

tidak hanya siap untuk menghadapi tantangan lingkungan yang muncul, tetapi juga 

memiliki peluang untuk meningkatkan kinerja keuangan dan memastikan 

kelangsungan bisnis mereka dalam jangka panjang. 

Namun, pada kenyataanya banyak perusahaan yang belum mengadopsi 

Green Accounting dan CSR ini. Terutama pada saat pandemi COVID-19 
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berlangsung yang menyebabkan penurunan signifikan dalam perekonomian global. 

Dalam situasi ekonomi yang sulit ini, banyak perusahaan menghadapi tekanan 

untuk memangkas biaya dan memusatkan perhatian mereka pada pemulihan bisnis. 

Prioritas terhadap praktik green accounting dan CSR kemungkinan akan menurun 

karena dianggap sebagai pemborosan dalam upaya untuk bertahan. Namun, 

meskipun tantangan ini nyata, terdapat peluang bagi perusahaan untuk memperkuat 

komitmen mereka terhadap praktik-praktik berkelanjutan. Pandemi COVID-19 

telah dengan jelas menggambarkan hubungan kompleks antara kesehatan manusia, 

lingkungan, dan ekonomi. Dengan mengintegrasikan prinsip-prinsip green 

accounting dan CSR dalam strategi bisnisnya, perusahaan dapat menghasilkan nilai 

yang berkelanjutan dan berjangka panjang, memperkuat ikatan dengan pemangku 

kepentingan, dan membangun kepercayaan di tengah krisis. Oleh karena itu, 

meskipun menghadapi tantangan ekonomi, praktik-praktik ini tetap relevan bahkan 

lebih penting daripada sebelumnya untuk memastikan bahwa bisnis dapat menjadi 

peran positif bagi masyarakat dan lingkungan di masa-masa sulit ini. 

Penerimaan positif dari praktik Green Accounting dan CSR ini 

meningkatkan apresiasi perusahaan di mata masyarakat. Ketika perusahaan 

dianggap sebagai entitas yang peduli dan bertanggung jawab, kepercayaan dari 

konsumen, investor, dan pemangku kepentingan lainnya umumnya meningkat. 

Citra positif ini menciptakan efek positif yang meluas, di mana individu berbagi 

pandangan menguntungkan tentang perusahaan dengan orang lain. Dengan 

demikian, perusahaan dapat menarik minat dan dukungan dari masyarakat secara 

lebih luas. Investasi dalam CSR dan green accounting tidak hanya menghasilkan 

keuntungan jangka panjang dalam hal reputasi dan keterlibatan masyarakat, tetapi 
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juga menarik investor yang berminat untuk menanamkan modal mereka dalam 

perusahaan yang dianggap memiliki integritas dan memberikan dampak positif 

pada lingkungan dan masyarakat. Sehingga, praktik-praktik ini bukan hanya 

memperkuat posisi perusahaan dalam masyarakat, tetapi juga menjadi daya tarik 

utama bagi pelaku bisnis yang mencari peluang investasi yang berkelanjutan dan 

bertanggung jawab. Penilaian investor terhadap bagaimana perusahaan mengelola 

sumber dayanya tercermin dalam nilai perusahaan, semakin banyak investor yang 

menginvestasikan modal, harga pasar saham akan meningkat, sehingga nilai 

perusahaan juga mengalami peningkatan (Margie & Melinda, 2024). Meningkatnya 

penanaman modal perusahaan oleh investor akan meningkatkan nilai perusahaan. 

Peningkatan ini terjadi karena meningkatnya penanaman modal investor yang 

berdampak pada kenaikan harga pasar saham perusahaan.  

 Berdasarkan uraian diatas, penelitian ini bertujuan untuk menganalisis 

dampak penerapan green accounting dan Corporate Social Responsibility (CSR) 

terhadap nilai perusahaan, khususnya perusahaan manufaktur yang terdaftar di 

Bursa Efek Indonesia (BEI). Keprihatinan akan isu lingkungan semakin menjadi 

fokus utama bagi banyak perusahaan ketika menyadari pentingnya keberlanjutan 

dalam operasional bisnis mereka. Oleh karena itu, penelitian ini akan menguji 

bagaimana praktik green accounting dan CSR memengaruhi nilai perusahaan 

manufaktur di BEI. Sektor manufaktur dipilih karena adanya kesadaran bahwa 

industri ini seringkali menjadi penyumbang besar terhadap kerusakan lingkungan 

dan pencemaran di Indonesia. Dengan demikian, penelitian ini akan membantu 

memahami kontribusi praktik-praktik berkelanjutan dalam meningkatkan nilai 
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perusahaan, serta memberikan wawasan yang lebih mendalam tentang hubungan 

antara green accounting, CSR dan nilai perusahaan di konteks industri manufaktur. 

1.2 Components and Links 

 

 

1.3 Rumusan Masalah 

1.3.1 Apakah Green Accounting berpengaruh pada Nilai Perusahaan? 

1.3.2 Apakah Corporate Social Responsibility berpengaruh pada Nilai Perusahaan? 

1.4 Tujuan Penelitian 

1.4.1 Untuk mengetahui pengaruh penerapan Green Accounting terhadap Nilai 

Perusahaan 

1.4.2 Untuk mengetahui pengaruh penerapan Corporate Social Responsibility 

terhadap Nilai Perusahaan 

1.5 Kontribusi Penelitian 

1.5.1 Perusahaan 

Hasil dari penelitian ini diharapkan dapat memberikan wawasan empiris baru 

mengenai faktor-faktor penentu Nilai perusahaan. Sehingga, Penelitian ini dapat 

dipergunakan sebagai referensi manajemen untuk lebih mengembangkan 

Green Accounting 

Corporate Social 

Responsibility 

Nilai Perusahaan 
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penerapan Green Accounting dan Corporate Social Responsibility guna 

mendukung peningkatan nilai perusahaan. 

1.5.2 Investor 

Harapannya penelitian ini dapat memberikan informasi terkait pentingnya Green 

Accounting dan Corporate Social Responsibility dari sebuah perusahaan sehingga 

membantu investor dalam menentukan keputusan pilihan investasinya. 

1.5.3 Regulator 

Penelitian ini juga diharapkan dapat menjadi informasi bagi regulator dan dapat 

dijadikan pertimbangan dalam merumuskan kebijakan untuk mendorong 

perusahaan dalam melakukan Green Accounting dan Corporate Social 

Responsibility demi menciptakan keberlanjutan perusahaan. 

1.5.4 Peneliti 

Penelitian ini diharapkan dapat menyediakan informasi dan menjadi acuan bagi 

penelitian berikutnya terkait Green Accounting, Corporate Social Responsibility, 

dan Nilai Perusahaan. 

1.6 Batasan Penelitian 

Untuk menjaga fokus penelitian ini dan menghindari meluasnya topik yang 

dimaksud, peneliti menetapkan batasan pada ruang lingkup penelitian, meliputi:  

a. Perusahaan yang terdaftar pada BEI tahun 2019-2023;  

b. Menerbitkan laporan keuangan tahunan (annual report) tahun 2019-2023. 

c. Menerbitkan laporan keberlanjutan (sustainibility report) tahun 2019-2023. 

d. Perusahaan terdaftar dalam Program Penilaian Peringkat Kinerja 

Perusahaan dalam Pengelolaan Lingkungan Hidup tahun 2019-2023. 
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BAB V  

KESIMPULAN, KETERBATASAN DAN SARAN 

5.1 Kesimpulan 

Pada kajian ini meneliti mengenai pengaruh Green Acounting dan CSR terhadap 

nilai perusahaan, sebagaimana telah diuji sebelumnya penelitian ini menunjukkan 

bahwa ketika penerapan Green Acounting berpengaruh positif signifikan terhadap 

Nilai Perusahaan. Semakin tinggi maka nilai perusahaan akan meningkat. Hal ini 

diduga karena adanya praktik Green Acounting yang baik akan mendapatkan 

pandangan yang baik dari masyarakat sehingga citra baik yang menyebar 

dimasyarakat tersebut mempengaruhi investor dalam menanamkan sahamnya, 

semakin tinggi perusahaan melakukan Green Acounting maka semakin tinggi juga 

nilai pada perusahaan. Penelitian ini juga menguji pengaruh CSR terhadap nilai 

perusahaan yang memberikan perspektif baru bahwa CSR berpengaruh negatif 

signifikan terhadap Nilai Perusahaan, apabila perusahaan melakukan praktik CSR 

yang tinggi maka nilai perusahaan akan menurun dan juga sebaliknya. Hal ini 

diduga karena adanya dugaan masyarakat tentang penyelewengan praktik CSR 

sehingga paradigma masyarakat tentang keburukan CSR ini akan mempengaruhi 

tindakan calon penanam modal untuk tidak berinvestasi pada perusahaan tersebut 

sehingga perusahaan yang melakukan CSR akan memiliki nilai perusahaan yang 

relatif rendah. 

5.2 Keterbatasan dan Saran 

Keterbatasan dalam penelitian ini adalah banyak perusahaan tidak menerbitkan 

laporan keberlanjutan sehingga data untuk CSR menjadi kurang lengkap, 
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keterbatasan lain dalam penelitian ini juga banyak perusahaan yang tidak konsisten 

mencantumkan peringkat PROPER pada laporan tahunannya dan juga adanya 

perubahan peringkat PROPER tahun 2019 yang diterbitkan oleh surat keputusan 

Kementrian Lingkungan Hidup dan Kehutanan. Saran untuk penelitian selanjutnya 

adalah dengan menambah indikator pengukuran CSR yang berstandar umum atau 

standar yang lebih relevan dengan pelaporan keberlanjutan perusahaan, menambah 

populasi yang lebih banyak sehingga perusahaan lebih variatif dan menambah 

periode yang lebih panjang.  
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