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ABSTRAK 

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk menguji profitabilitas, leverage, 

dan ukuran perusahaan terhadap pengungkapan Corporate Social Responsibility 

(CSR). Profitabilitas diukur menggunakan Return On Equity (ROE), leverage 

diukur menggunakan Debt to Equity Ratio (DER), ukuran perusahaan diukur 

dengan menggunakan SIZE, dan pengungkapan CSR diukur menggunakan 

Corporate Social Responsibility Disclosure Index (CSRDI). Sampel dalam 

penelitian ini menggunakan data sekunder dari laman resmi BEI dan data primer 

dari laman resmi masing-masing perusahaan berupa laporan keuangan dan 

laporan tahunan. Sampel dipilih menggunakan metode purposive sampling. 

Pengujian hipotesis menggunakan regresi data panel. Hasil penelitian 

menunjukkan bahwa profitabilitas berpengaruh negatif terhadap pengungkapan 

CSR, leverage tidak berpengaruh terhadap pengungkapan CSR, dan ukuran 

perusahaan berpengaruh positif terhadap pengungkapan CSR. 

Kata kunci: profitabilitas, leverage, ukuran perusahaan, dan pengungkapan CSR 
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Program Studi Akuntansi Fakultas Bisnis 

Universitas Kristen Duta Wacana 

Email: erickswedenborg@gmail.com 

 

ABSTRACT 

The purpose of this research is to examine the profitability, leverage, and 

company size on the disclosure of Corporate Social Responsibility (CSR). 

Profitability is measured using Return On Equity (ROE), leverage is measured 

using Debt to Equity Ratio (DER), company size is measured using SIZE, and 

CSR disclosure is measured using the Corporate Social Responsibility 

Disclosure Index (CSRDI). The sample in this study uses secondary data from 

the official IDX website and primary data from the official website of each 

company in the form of financial reports and annual reports. The sample was 

selected using purposive sampling method. Hypothesis testing using panel data 

regression. The results showed that profitability has a negative effect on CSR 

disclosure, leverage has no effect on CSR disclosure, and company size has a 

positive effect on CSR disclosure. 

Keywords: profitability, leverage, company size, and CSR disclosure 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

1.1  Latar Belakang 

Pengungkapan CSR di Indonesia diatur dalam UU No. 40 Tahun 2007 

tentang perseroan terbatas pada pasal 1 ayat 3 yang berbunyi tanggung Jawab 

sosial dan lingkungan adalah komitmen perseroan untuk berperan serta dalam 

pembangunan ekonomi berkelanjutan guna meningkatkan kualitas kehidupan 

dan lingkungan yang bermanfaat, baik bagi perseroan sendiri, komunitas 

setempat, maupun masyarakat pada umumnya, serta peraturan pemerintah 

No. 47 tahun 2017 tentang tanggung jawab sosial dan lingkungan perseroan 

terbatas. Penghancuran lingkungan memiliki dampak sosial dan ekonomi, 

dan dampak ini diperparah ketika perusahaan mengeksploitasi sumber daya 

alam. 

Perusahaan di Indonesia sebagian dimotivasi oleh sumber daya alam 

negara yang kaya karena dapat memberikan keuntungan bagi perisahaan. 

Keberadaaan perusahaan yang mengambil alih sebagian dari alam yang 

berdampak terhadap rusaknya ekosistem alam yang terjadi akibat aktivitas 

harian perusahaan. Pencemaran lingkungan, keselamatan tempat kerja, 

kesehatan pekerja, kesehatan masyarakat, konsumsi air, penggunaan energi, 

kemiskinan, keterampilan, dan pendidikan hanyalah sebagian dari masalah 

sosial yang terungkap sebagai akibat dari operasi bisnis. 

Bisnis dapat menunjukkan kepedulian dan keinginan mereka untuk 

memperbaiki lingkungan sekitarnya melalui upaya CSR. Menurut UU 32 

Tahun 2009 tentang Perlindungan dan Pengelolaan Lingkungan Hidup, 

pelaku usaha harus menunjukkan bahwa mereka terlibat dalam inisiatif 

Corporate Social Responsibility (CSR) yang berdampak positif bagi 

lingkungan dan masyarakat, seperti: 

• Melakukan bakti sosial kepada masyarakat yang berada di sekitar 

wilayah operasional perusahaan. 
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• Melakukan penghijauan atau penyulingan air bersih bagi 

masyarakat sekitar. 

• Memberikan beasiswa kepada siswa yang kurang mampu atau 

memberikan pelatihan bagi masyarakat. 

• Membuka lowongan pekerjaan dengan memprioritaskan SDM 

yang berada sekitar perusahaan. 

Pengungkapan CSR dilakukan untuk melindungi reputasi perusahaan dan 

mencegah stigma sosial. Tanggung jawab sosial perusahaan (CSR) adalah 

fungsi yang semakin signifikan bagi bisnis untuk dimainkan dalam hubungan 

pemangku kepentingan dan operasi lingkungan dan sosial mereka 

(Susilowati et al., 2018). 

Pengungkapan CSR tidak lagi bersifat sukarela setelah dikeluarkannya 

peraturan perundang-undangan tentang perseroan terbatas, perusahaan- 

perusahaan di Indonesia diwajibkan melakukan pengungkapan CSR sebagai 

bentuk komunikasi perusahaan terhadap publik maupun pemerintah, namun 

sejalah dengan adanya peraturan tersebut masih terdapat perusahaan yang 

tidak melakukan tindakan nyata sehingga lingkungan dan sosial masih 

terdampak dari aktivitas perusahaan. 

 Pengungkapan CSR diharapkan dapat memberikan pengaruh positif 

terhadap lingkungan. Perusahaan yang bertanggung jawab atas dampak 

buruk yang ditimbulkan oleh operasinya dipandang memiliki sikap penting 

dalam meningkatkan laba dan meningkatkan nilai perusahaan (Putra et al, 

2017). Harga saham dan nilai perusahaan dapat naik jika perusahaan secara 

konsisten transparan tentang praktik tanggung jawab sosialnya. 

Pengungkapan Tanggung Jawab Sosial Perusahaan (CSR) dapat 

memengaruhi strategi penghindaran pajak karena perusahaan dapat memilih 

untuk membelanjakan lebih sedikit uang untuk pajak sebagai konsekuensi 

dari pendapatan yang lebih rendah yang disebabkan oleh inisiatif CSR. 

Namun, inisiatif CSR telah terbukti meningkatkan keuntungan perusahaan. 

Sejalan dengan informasi yang diberikan oleh (Almar et al., 2019), 
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diharapkan biaya operasional perusahaan meningkat, tetapi citra publik yang 

baik akan tumbuh, menyebabkan lebih banyak orang untuk membeli produk 

perusahaan. 

Penelitian ini mengacu pada penelitian Sulaeman, Mulyani, dan Yuliyanti 

(2022) tentang pengungkapan tanggung jawab sosial perusahaan (CSR). 

Profitabilitas, leverage, dan skala usaha merupakan faktor-faktor dalam 

pemeriksaan pengungkapan Corporate Social Responsibility (CSR). 

Perusahaan dengan tingkat profitabilitas, leverage, dan ukuran perusahaan 

yang tinggi seharusnya memiliki tanggung jawab sosial yang lebih besar, 

perusahaan-perusahaan tersebut memiliki aktivitas operasi yang luas 

sehingga dampak terhadap lingkungan semakin besar. Perusahaan dengan 

aktivitas operasi yang luas yang tidak diiringi dengan program-program CSR 

dapat berpotensi merusak lingkungan. 

Profitabilitas, seperti yang didefinisikan oleh Sunaryo dan Mahfud (2015) 

adalah kapasitas suatu perusahaan untuk menghasilkan pendapatan dari 

operasinya, setelah dikurangi biaya kapitalisasi operasi tersebut. Menurut 

Wardani (2013) ketika sebuah perusahaan melakukan dengan baik secara 

finansial, perusahaa lebih terbuka dengan informasi dalam upaya untuk 

meyakinkan pihak luar bahwa berada dalam skenario yang kompetitif dan 

menampilkan keahliannya. 

Leverage perusahaan adalah kapasitasnya untuk menggunakan aset dan 

modal biaya tetapnya untuk mencapai tujuan maksimalisasi nilainya. 

Indikator risiko keuangan dapat diukur dengan beberapa cara, termasuk 

struktur modal perusahaan dan leverage-nya, yang keduanya menunjukkan 

risiko gagal bayar utang (Sari, 2012). 

Karena bisnis yang lebih besar memiliki lebih banyak pilihan untuk 

mendapatkan uang mereka, pelaporan CSR dapat dipengaruhi oleh 

ukurannya. Perusahaan besar mendapat perhatian lebih dari investor, seperti 

yang dikemukakan oleh Mahatma (2013). Berdasarkan teori pemangku 

kepentingan (Wardani & Dul, 2017), pengungkapan CSR adalah salah satu 
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cara perusahaan besar dapat berkomunikasi dengan pemangku kepentingan 

mereka dan bekerja untuk membangun kepercayaan dan mencapai harapan 

mereka. Abidin & Lestari (2019) mengklaim bahwa perbedaan jenis ancaman 

yang dihadapi bisnis besar dan kecil paling baik ditunjukkan dengan 

mempertimbangkan ukuran perusahaan itu sendiri. Ukuran bisnis dapat 

diukur dengan menghitung total aset, rata-rata total aset, total penjualan, atau 

volume penjualan rata-rata. Keuntungan dan biaya pengungkapan CSR 

tumbuh seiring dengan kemajuan perusahaan. Berdasarkan ukurannya, 

perusahaan dapat menentukan logaritma natural (Ln) dari rata-rata total 

asetnya (Astuti, 2019). 

Data primer terdiri dari laporan tahunan perusahaan, sedangkan data 

sekunder berasal dari website perusahaan yang diperdagangkan di Bursa Efek 

Indonesia (BEI). Perusahaan bebas mengadopsi sistem pelaporan 

keberlanjutan apa pun yang mereka pilih, tetapi kerangka kerja GRI dengan 

cepat menjadi standar teknis. Edisi terbaru Standar GRI (versi 2018) 

mencakup pelaporan ekonomi, lingkungan, dan sosial. 

 

1.2  Rumusan Masalah 

Berdasarkan latar belakang yang telah dijelaskan, sehingga dapat 

diuraikan rumusan masalah, yaitu: 

1. Apakah profitabilitas berpangaruh terhadap pengungkapan Corporate 

Social Responsibility (CSR)? 

2. Apakah leverage berpengaruh terhadap pengungkapan Corporate 

Social Responsibility (CSR)? 

3. Apakah ukuran perusahaan berpengaruh terhadap pengungkapan 

Corporate Social Responsibility (CSR)? 

1.3  Tujuan Penelitian 

Adapun tujuan yang hendak dicapai dalam penelitian ini adalah: 

1. Untuk menguji apakah profitabilitas berpengaruh terhadap 

pengungkapan Corporate Social Responsibility (CSR). 
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2. Untuk menguji apakah leverage berpengaruh terhadap pengungkapan 

Corporate Social Responsibility (CSR). 

3. Untuk menguji apakah ukuran perusahaan berpengaruh terhadap 

pengungkapan Corporate Social Responcibility (CSR) 

1.4   Manfaat Penelitian 

Manfaat yang diharapkan dengan adanya penelitian ini adalah: 

1. Manfaat Praktis 

a. Temuan penelitian ini dapat membantu organisasi meningkatkan 

pengawasan manajemennya dan konsistensi pelaporan Tanggung 

Jawab Sosial Perusahaan (CSR). 

b. Calon investor dapat menggunakan studi ini sebagai sumber daya 

sebelum memutuskan apakah memasukkan uang ke dalam 

perusahaan atau tidak. 

2. Manfaat Teoritis 

a. Studi ini memiliki potensi untuk memperluas pemahaman kita 

tentang bagaimana faktor-faktor seperti ukuran perusahaan, 

profitabilitas, dan leverage mempengaruhi pelaporan CSR. 

b. Ini dapat berfungsi sebagai titik awal untuk studi lebih lanjut 

tentang pelaporan CSR. 

c. Dapat berfungsi sebagai referensi di perpustakaan akademik dan 

membantu memajukan subjek akuntansi keuangan. 

1.5  Batasan penelitian 

a. Perusahaan manufaktur dari periode 2017-2021 

b. Variabel independen yang diteliti hanya profitabilitas, leverage, dan 

ukuran perusahaan terhadap pengungkapan CSR. 
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 BAB V 

KESIMPULAN, KETERBATASAN, DAN SARAN 

5.1 Kesimpulan  

Berdasarakan hasil pengujian dan pembahasan pada penelitian ini 

sehingga menghasilkan kesimpulan sebagai berikut: 

1. Profitabilitas berpengaruh negatif terhadap pengungkapan Corporate 

Social Responsibility (CSR). Hal ini karena para pemegang saham 

perusahaan yang memiliki tingkat profitabilitas tinggi lebih fokus 

pada perolehan keuntungan sebesar-besarnya tanpa memikirkan 

pengungkapan inforasi CSR dalam laporan tahunan. 

2. Leverage tidak berpengaruh terhadap pengungkapan Corporate 

Social Responsibility (CSR). Hal ini karena perusahaan yang 

menggunakan leverage cendeerung tidak memiliki biaya untuk 

mengungkapkan CSR. 

3. Ukuran perusahaan berpengaruh positif terhadap pengungkapan 

Corporate Social Responsibility (CSR). Hal ini karena perusahaan 

uang semakin besar berpeluang untuk mengungkapakan CSR agar 

citra perusahaan semakin dipandang baik di mata publik. 

 

5.2 Keterbatasan 

Terdapat beberapa keterbatasan dalam penelitian ini, yaitu sebagai 

berikut:  

1. Penelitian ini hanya menggunakan waktu observasi selama 5 tahun, 

yaitu dari tahun 2017-2021. 

2. Hanya terdapat 3 variabel independen dalam penelitian ini yaitu: 

profitabilitas, leverage, dan ukuran perusahaan. 

3. Penelitian ini hanya menggunakan rasio ROE untuk profitabilitas, 

DER untuk leverage, dan Ln (total aset) unutk ukuran perusahaan. 
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Sementara terdapat banyak rasio untuk menguji pengaruh variabel 

independen terhadap variabel dependen. 

4. Terdapat perusahaan yang melaporkan laporan tahunan yang belum 

lengkap dan spesifik. 

5.3 Saran  

1. Bagi penelitian selanjutnya 

a. Penelitian selanjutnya dapat menambah atau memperpanjang 

masa observasi. 

b. Hanya sebesar 45% variabel independen yang mampu 

menjelaskan pengaruh terhadap pengungkapan CSR, sehingga 

diharapkan penelitian selanjutnya dapat menggunakan variabel 

lainnya unutk menguji pengaruh terhadap variabel dependen. 

c. Dapat menambahkan variabel moderasi atau variabel kontrol. 

 

2. Bagi perusahaan 

Studi ini dapat digunakan sebagai sumber daya untuk bisnis yang 

ingin berbagi data CSR tetapi ingin tahu bagaimana faktor-faktor 

seperti profitabilitas, leverage, dan ukuran perusahaan mempengaruhi 

pengungkapan data tersebut. 

 

3. Bagi investor 

Sebelum melakukan investasi kepada suatu perusahaan, informasi 

CSR sangat penting bagi investor untuk mengetahui kredibilitas 

perusahaan dalam masyarakat, lingkungan, dan sosial sehingga para 

investor tidak ragu dalam berinvestasi. 

4. Bagi mahasiswa akuntansi 

Penelitian ini dapat menajdi referensi bagi mahasiswa akuntansi 

unutk meneliti pengungkapan CSR perusahaan manufaktur yang 

terdaftar di BEI. 
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5. Bagi universitas 

Memiliki akses ke studi tentang pengaruh profitabilitas, leverage, 

dan ukuran perusahaan pada pengungkapan Tanggung Jawab Sosial 

Perusahaan (CSR), dapat membantu peneliti mahasiswa yang tertarik 

dengan pengungkapan CSR. 
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