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ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk menguji pengaruh pengetahuan etika, religiusitas, 

dan sensitivitas etis terhadap  persepsi mahasiswa akuntansi mengenai praktik 

creative accounting. Responden pada penelitian ini adalah mahasiswa program 

studi akuntansi di Daerah Istimewa Yogyakarta. Teknik pemilihan sampel yang 

digunakan adalah purposive Sampling. Jumlah sampel pada penelitian ini 

sebanyak 100 responden. Data yang digunakan dalam penelitian ini adalah data 

primer yang diperoleh melalui penyebaran kuesioner menggunakan google form. 

Teknik analisis data yang digunakan adalah analisis regresi linear berganda, uji 

koefesien determinasi, dan uji t. Hasil penelitian menunjukkan bahwa 

pengetahuan etika dan sensitivitas etis berpengaruh negatif terhadap  persepsi 

mahasiswa akuntansi mengenai praktik creative accounting sedangkan religiusitas 

tidak berpengaruh terhadap  persepsi mahasiswa akuntansi mengenai praktik 

creative accounting.  

 

Kata Kunci: Pengetahuan Etika, Religiusitas, Sensitivitas Etis, Persepsi, Creative 

Accounting 
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ABSTRACT 

 

This study aims to examine the effect of ethical knowledge, religiosity, and ethical 

sensitivity on accounting students' perceptions of creative accounting practices. 

Respondents in this study were accounting study programme students in the 

Special Region of Yogyakarta. The sample selection technique used is purposive 

sampling. The number of samples in this study were 100 respondents. The data 

used in this study are primary data obtained through distributing questionnaires 

using google form. The data analysis technique used is multiple linear regression 

analysis, determination coefficient test, and t test. The results showed that ethical 

knowledge and ethical sensitivity had a negative effect on accounting students' 

perceptions of creative accounting practices while religiosity had no effect on 

accounting students' perceptions of creative accounting practices.  

 

Keywords: Ethical Knowledge, Religiosity, Ethical Sensitivity, Perception, 

Creative Accounting 
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BAB I  

PENDAHULUAN 

1.1 Latar Belakang 

Akuntansi dan kegiatan bisnis adalah dua hal tidak dapat dipisahkan, karena  

akuntansi berperan sebagai penyedia informasi serta sumber jawaban untuk semua 

kepentingan yang berhubungan dengan keuangan kegiatan bisnis. Akuntansi 

merupakan proses identifikasi, pencatatan, serta pelaporan informasi ekonomi 

atau data-data yang memiliki manfaat untuk penilaian dan pertimbangan dalam 

pengambilan keputusan ekonomi (Hanggara, 2019). Informasi ekonomi yang 

disajikan harus memiliki kualitas yang baik dan menggambarkan perkembangan 

kegiatan bisnis selama periode waktu tertentu. Informasi ekonomi ini dapat 

berupa laporan keuangan yang dapat disajikan kepada pihak-pihak yang 

berkepentingan.  

Laporan keuangan yang disajikan harus sesuai dengan standar akuntansi. 

Standar akuntansi yang digunakan di Indonesia adalah Pertanyaan Standar 

Akuntansi Keuangan (PSAK) yang mengacu pada International Financial and 

Reporting Standards (IFRS) yang memberikan aturan-aturan yang lebih fleksibel 

dan telah diadopsi Indonesia sejak tahun 2012. Aturan akutansi yang fleksibel 

inilah yang menjadi salah satu pendorong terjadinya creative accounting 

(Dhamayanti, 2018). Creative accounting merupakan proses manipulasi angka 

dalam laporan keuangan yang dilakukan dengan memanfaatkan pengalaman dan 

pengetahuan mengenai standar akuntansi (Sevi, dkk 2021).  

Praktik creative accounting hingga kini masih menjadi pro dan kontra. 

Sulistawan (2006) menyatakan bahwa praktik creative accounting merupakan 
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bentuk dari manipulasi informasi sehingga dapat menyesatkan penggunanya dan 

hal ini merupakan tindakan yang tidak etis. Namun, Kaminski memiliki 

pandangan yang berbeda dengan Sulistiawan mengenai praktik creative 

accounting, Kaminski (2014) menyatakan bahwa praktik creative accounting 

bukanlah suatu tindakan kriminal selama tidak melewati batas, bahkan praktik 

tersebut dapat membawa manfaat atau keuntungan bagi perusahaan. 

Praktik creative accounting semakin diperhatikan oleh masyarakat sejak 

munculnya berbagai berita runtuhnya perusahaan-perusahaan ternama terkait 

dengan adanya kasus praktik creative accouting yang dilakukan oleh perusahaan 

tersebut. Salah satu kasus praktik creative accounting yang cukup terkenal di 

Indonesia, adalah kasus PT Tiga Pilar Sejahtera (TPS) yang kini sudah berganti 

nama menjadi PT Tiga Pilar Sejahtera Food (TPSF). TPSF adalah perusahaan 

yang bergerak di industri makanan. Kasus ini berawal saat PT Indo Beras Unggul 

(IBU) yang merupakan anak perusahaan TPSF diketahui mengepul beras petani 

bersubsidi guna diproses dan dikemas ulang menjadi beras premium. Akibat dari 

kejadian tersebut, saham TPSF mengalami penurunan yang sangat signifikan 

sehingga membuat perusahaan berupaya mempercantik laporan keuangan pada 

tahun 2017. Pada laporan hasil investigasi didapati adanya perbedaan laporan 

keuangan dengan laporan keuangan yang digunakan auditor keuangan dalam 

melakukan audit laporan keuangan tahun buku 2017. Manipulasi laporan 

keuangan yang dilakukan oleh TPSF berakibat pada berkurangnya kredibilitas 

perusahaan dan merusak citra perusahaan. Selain kasus TPSF, terdapat beberapa 

kasus lain yang terjadi di Indonesia seperti kasus PT Kimia Farma, PT Ades 

Alfaindo, dan PT Garuda Indonesia. 
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Kasus-kasus praktik creative accounting menjadi bukti bahwa masih ada 

akuntan yang melanggar prinsip dasar etika profesi akuntan. Munculnya kasus 

praktik creative accounting membuat kepercayaan pengguna laporan keuangan 

sebagai hasil dari profesionalisme akuntan menjadi semakin memudar (Adhikara, 

2011). Hal ini menjadi pertanda bahwa diperlukannya upaya untuk 

mengembalikan kepercayaan pengguna laporan keuangan terhadap 

profesionalisme seorang akuntan. Mahasiswa akuntansi adalah calon akuntan 

yang memiliki peran penting dalam meminimalisir atau mengurangi terjadinya 

praktik creative accounting, sehingga perlu untuk mengetahui persepsi mahasiswa 

akuntansi mengenai praktik creative accounting dan faktor-faktor yang 

mempengaruhi persepsinya. Hal ini bertujuan untuk mempermudah mahasiswa 

akuntansi dalam mengevaluasi diri agar bisa membekali diri dengan hal-hal yang 

dapat menjauhkannya dari tindakan-tindakan yang tidak etis seperti praktik 

creative accounting.  

Mandarwati (2016) menyatakan bahwa persepsi mahasiswa akuntansi dapat 

dipengaruhi oleh  pengetahuan etika yang dimilikinya, hal ini dikarenakan 

pengetahuan etika terkait profesi akuntan dapat memberikan informasi-informasi 

mengenai aturan etika seorang akuntan. Pengetahuan yang dimiliki mahasiswa 

akuntansi terkhusunya pengetahuan etika terkait profesi akuntan  bisa menjadi 

bahan pertimbangan yang dapat mempengaruhi mahasiswa akuntansi dalam 

menanggapi suatu kasus di bidang akuntan seperti kasus praktik creative 

accounting.  

Salah satu fakor yang memiliki pengaruh besar terhadap sikap dan perilaku 

etis seseorang adalah religiusitas (Maryani dan Ludigdo, 2001). Religiusitas 
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merupakan kepercayaan seseorang terhadap Tuhannya yang diwujudkan dengan 

melakukan segala hal berdasarkan ajaran-Nya. Sevi, dkk (2021) menyatakan 

bahwa religiusitas yang baik yang dimiliki seseorang membuatnya bersikap dan 

berperilaku sesuai dengan ajaran agamanya. Berdasarkan beberapa pandangan 

diatas dapat disimpulkan bahwa religiusitas dapat mempengaruhi pandangan dan 

perilaku seseorang termasuk persepsi mahasiswa akuntansi mengenai praktik 

creative accounting. 

Agustina dan Julia (2021) menyatakan bahwa sensitivitas etis yang dimiliki 

mahasiswa memiliki pengaruh terhadap persepsinya. Sensitivitas etis merupakan 

kemampuan seseorang memahami nilai-nilai etika dan moral dalam pengambilan 

suatu keputusan (Su’un dkk, 2020). Sensitivitas etis bisa mempengaruhi 

mahasiswa akuntansi dalam mengambil suatu keputusan, hal ini disebakan karena 

mahasiswa ikut mempertimbangkan atau merealisasikan nilai-nilai etika yang 

berlaku.  

Berdasarkan pemaparan diatas, maka peneliti ingin menguji pengaruh 

pengetahuan etika, religiusitas, dan sensitivitas etis terhadap persepsi mahasiswa 

akuntansi mengenai praktik creative accounting (studi empiris pada mahasiswa 

program studi akuntansi di Daerah Istimewa Yogyakarta). 

 

1.2 Komponen dan Tautan  

Pengetahuan etika terkait profesi akuntan dapat membantu serta 

mempengaruhi mahasiswa akuntansi dalam mempersepsikan praktik creative 

accounting. Faktor lain yang dapat mempengaruhi presepsi mahasiswa akuntansi 

mengenai praktik creative accounting adalah religiusitas, hal ini dikarenakan 
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religiusitas dapat menuntun pada perilaku yang etis dan menghalangi untuk 

melakukan perilaku yang tidak etis. Sensitivitas etis mahasiswa akuntansi juga 

sangat mempengaruhi persepsinya mengenai praktik creative accounting karena  

mahasiswa ikut mempertimbangkan nilai-nilai etika dalam pengambilan suatu 

keputusan, sehingga mahasiswa dengan sensitivitas yang tinggi memiliki 

kemungkinan sangat kecil melakukan penyimpangan etika.  

Berdasarkan pemaparan diatas, maka paradigma penelitian dapat 

digambarkan sebagai berikut:  

 

 

 

 

                                                  Gambar 1.1 Paradigma Penelitian 

Berdasarsarkan gambar 1.1 menunjukkan  bahwa terdapat variabel 

independen yang terdiri dari pengetahuan etika  (X1), religiusitas (X2), sensitivitas 

etis (X3) dan variabel dependen yaitu persepsi mahasiswa akuntansi mengenai 

praktik creative accounting  (Y). 

 

1.3 Rumusan Masalah 

Berdasarkan uraian pada latar belakang dan komponen dan tautan, maka 

rumusan masalah dalam penelitian ini adalah sebagai berikut: 

1. Bagaimana pengaruh pengetahuan etika terhadap persepsi mahasiswa 

akuntansi di Daerah Istimewa Yogyakarta mengenai praktik creative 

accounting? 

Religiusitas (X2) 

Sensitivitas Etis (X3) 

 

Persepsi Mahasiswa 

Akuntansi Mengenai 

Praktik Creative 

Accounting (Y) 

Pengetahuan Etika (X1) 
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2. Bagaimana pengaruh religiusitas terhadap persepsi mahasiswa akuntansi di 

Daerah Istimewa Yogyakarta mengenai praktik creative accounting? 

3. Bagaimana pengaruh sensitivitas etis terhadap persepsi mahasiswa akuntansi di 

Daerah Istimewa Yogyakarta mengenai praktik creative accounting? 

 

1.4 Tujuan Penelitian 

Berdasarkan rumusan masalah diatas, maka penelitian ini bertujuan untuk:  

1. Menguji pengaruh pengetahuan etika terhadap persepsi mahasiswa akuntansi di 

Daerah Istimewa Yogyakarta mengenai praktik creative accounting. 

2. Menguji pengaruh religiusitas terhadap persepsi mahasiswa akuntansi di 

Daerah Istimewa Yogyakarta mengenai praktik creative accounting.  

3. Menguji pengaruh sensitivitas etis terhadap persepsi mahasiswa akuntansi di 

Daerah Istimewa Yogyakarta mengenai praktik creative accounting. 

 

1.5  Kontribusi Penelitian 

Berdasarkan hasil penelitian yang diperoleh diharapkan dapat memberikan 

kontribusi sebagai berikut: 

1. Kontribusi Teoritis 

1) Penelitian ini diharapkan dapat memberikan manfaat bagi pengembangan 

ilmu pengetahuan, terkhususnya dalam ilmu Etika Bisnis dan Profesi.  

2) Penelitian ini diharapkan dapat menjadi acuan informasi secara teoritis 

maupun empiris bagi penelitian selanjutnya. 
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2. Kontribusi Praktis 

1) Penelitian ini diharapkan dapat membantu mahasiswa akuntansi agar 

mempersiapkan diri dengan baik sebelum bekerja, sehingga terhindar 

dari tindakan-tindakan yang tidak etis.  

2) Penelitian ini diharapkan dapat menjadi referensi panutan etis bagi 

akuntan yang sudah bekerja. 

 

1.6 Batasan Penelitian 

Terdapat beberapa batasan masalah dalam penelitian ini, yaitu: 

1. Penelitian ini hanya terfokus pada empat variabel, yaitu persepsi mahasiswa 

akuntansi mengenai praktik creative accounting, pengetahuan etika, 

religiusitas, dan sensitivitas etis. 

2. Subjek pada penelitian ini adalah mahasiswa program studi akuntansi di 

Daerah Istimewa Yogyakarta yang telah atau sedang menempuh mata kuliah 

Akuntansi Keuangan Menengah I, Akuntansi Keuangan Menengah II, 

Pengauditan I dan Etika Bisnis dan Profesi. 
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BAB V  

KESIMPULAN, KETERBATASAN, DAN PENELITIAN SELANJUTNYA 

5.1  Kesimpulan 

Berdasarkan analisis yang telah dilakukan, maka kesimpulann dari 

penelitian ini adalah sebagai berikut: 

1. Pengetahuan etika berpengaruh negatif dan signifikan terhadap persepsi 

mahasiswa akuntansi mengenai praktik creative accounting. Artinya, 

pengetahuan etika yang dimiliki mahasiswa program studi akuntansi di Daerah 

Istimewa Yogyakarta mempengaruhi mahasiswa akuntansi mempersepsikan 

praktik creative accounting sebagai tindakan yang tidak etis. 

2. Religiusitas tidak berpengaruh signifikan terhadap persepsi mahasiswa 

akuntansi mengenai praktik creative accounting. Artinya, religiusitas yang 

dimiliki mahasiswa program studi akuntansi di Daerah Istimewa Yogyakarta 

tidak mempengaruhi persepsi mereka mengenai praktik creative accounting. 

3. Sensitivitas etis berpengaruh negatif dan signifikan terhadap persepsi 

mahasiswa akuntansi mengenai praktik creative accounting. Artinya, 

sensitivitas etis yang dimiliki mahasiswa program studi akuntansi di Daerah 

Istimewa Yogyakarta mempengaruhi mahasiswa mempersepsikan praktik 

creative accounting sebagai tindakan yang tidak etis. 
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5.2  Keterbatasan 

Keterbatasan dalam penelitian ini adalah sebagai berikut: 

1. Penelitian ini hanya mempertimbangkan faktor internal saja, yaitu, pengetahuan 

etika, religiusitas, dan sensitivitas etis. 

2. Penelitian ini menunjukan hasil bahwa variabel independen kurang dominan 

dalam menjelaskan variabel dependen. Hal ini dikarenakan hasil Uji Koefisien 

Determinasi hanya sebesar 13,0% 

 

5.3  Penelitian Selanjutnya 

Berdasarkan hasil penelitian maka peneliti mengajukan beberapa saran bagi 

peneliti selanjutnya, yaitu: 

1. Menambah atau mengganti variabel independen yang ada dalam penelitian ini 

yang dapat berpengaruh terhadap persepsi mahasiswa akuntansi mengenai 

praktik creative accounting, baik dari faktor internal maupun faktor eksternal. 

2. Melakukan penelitian dilokasi yang berbeda.  
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