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Abstrak 

 Tujuan dilakukan penelitian ini adalah untuk untuk penetapan harga pokok 

produksi serta harga jual produk dengan menggunakan metode full costing yaitu untuk 

menghitung seluruh biaya produksinya sehingga mendapatkan harga pokok produksi 

yang tepat dan ditambah dengan mark-up pricing untuk menentukan margin dari 

produk tersebut. Penelitian ini dilaksanakan di Perusahaan Getuk Marem yang terletak 

di Kota Magelang, Jawa Tengah. 

 Hasil dari penelitian ini adalah terjadi perbedaan antara harga jual yang 

ditetapkan oleh perusahaan Getuk Marem dan penetapan harga dengan menggunakan 

metode full costing dan mark-up pricing. Hal ini dapat terjadi karena perusahaan Getuk 

Marem menggunakan metode direct costing yang tidak memperhitungkan beberapa 

biaya overhead pabrik untuk penetapan harga pokok produksinya. Harga jual yang 

ditetapkan oleh perusahaan Getuk Marem adalah sebesar Rp. 25.000,-/ kardus 

sedangkan harga jual yang ditetapkan dengan menggunakan metode full costing dan 

mark-up pricing adalah sebesar Rp. 36.807,-/ kardus.  

 

Kata kunci: Metode Full Costing, Metode Mark-up Pricing, Penetapan Harga Jual. 
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Abstract 

 The purpose of this study was to determine how to set the selling price of 

products using full costing method is to calculate the entire cost of production so as to 

get the right price and the cost of production plus a mark-up pricing to determine the 

margin of the product. The research was conducted at the Company Getuk Marem 

located in Magelang, Central Java. 

 Results from this study is there is a difference between the selling price set by 

the company Getuk Marem and pricing with a full costing method and mark-up pricing. 

This can happen because the company Getuk Marem using direct costing method that 

does not take into account some of the overhead costs to establish the cost of 

production. The sale price set by the company Getuk Marem is Rp. 25.000, - / 

cardboard, while the selling price set by using a full costing method and mark-up 

pricing is Rp. 36 807, - / cardboard. 

 

Keywords: Full Costing Method, Method Mark-up Pricing, Pricing Selling
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Abstract 
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BAB I 

Pendahuluan 

1.1 Latar Belakang Masalah 

Salah satu keputusan yang sangat penting dalam setiap perusahaan adalah 

penetapan harga jual. Harga adalah komponen penting atas suatu produk, karena 

dapat berpengaruh terhadap keuntungan produsen. Harga sendiri memiliki 

pengertian yaitu satuan moneter yang ditukarkan agar memperoleh hak 

kepemilikan dan mendapatkan sejumlah kombinasi dari produk dan pelayanannya. 

Sedangkan penetapan harga merupakan titik kritis dalam bauran pemasaran jasa 

karena harga menentukan pendapatan dari suatu usaha. 

Selain melakukan penetapan harga, setiap perusahaan tentunya juga memiliki 

tujuan yang ingin diwujudkan, tujuan tersebut antara lain: memperoleh laba yang 

maksimal, dapat bersaing di pasaran. Sedangkan untuk mencapai laba, setiap 

perusahaan harus dapat melakukan kegiatan penjualan yang dapat memberikan 

keuntungan yang tinggi dan salah satu indikatornya adalah laba kotor. Laba kotor 

dipengaruhi oleh harga jual, biaya produksi dan total penjualan. Harga jual suatu 

produk ditentukan dari harga pokok produksi, jika perhitungan harga pokok 

produksi tidak tepat akan mempengaruhi penentuan harga jual produk yang tidak 

tepat juga. Perhitungan biaya produksi merupakan hal yang sangat penting untuk 

dipertimbangkan dalam menentukan harga produk.  

“Biaya merupakan pengorbanan yang harus dikeluarkan oleh perusahaan 

untuk memproduksi atau menghasilkan barang maupun jasa” (Mulyadi, 
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2010).”Biaya juga dapat disebut sebagai biaya harga pokok atau harga pokok 

produksi” (Mulyadi, 2010). Untuk menentukan besarnya biaya tersebut haruslah 

tepat dan akurat sehingga harga pokok yang terjadi juga akan menunjukkan harga 

pokok yang sesungguhnya. Dalam memperhitungkan unsur-unsur biaya ke dalam 

harga pokok produksi, terdapat dua pendekatan yaitu full costing dan variable 

costing. Full costing merupakan metode penentuan harga pokok produksi yang 

memperhitungkan semua unsur biaya produksi ke dalam harga pokok produksi 

yang terdiri dari biaya bahan baku, biaya tenaga kerja langsung, dan biaya overhead 

pabrik baik yang berperilaku variabel maupun tetap. Sedangkan variable costing 

merupakan metode penentuan harga pokok produksi yang terdiri dari biaya bahan 

baku, biaya tenaga kerja langsung, dan biaya overhead pabrik variabel. Biaya 

bahan baku adalah bahan yang merupakan unsur paling pokok dalam proses 

produksi, dan dapat langsung dibebankan kepada harga pokok barang yang 

diproduksi. Biaya tenaga kerja langsung adalah usaha fisik atau mental yang 

digunakan dalam membuat suatu produk. Biaya overhead adalah unsur biaya 

produksi selain biaya bahan baku langsung dan biaya tenaga kerja langsung yang 

dikeluarkan selama proses produksi. Menurut The Robert N. Anthony / Willard J. 

Graham Series in Accounting (1989:119) metode pricing dibagi menjadi lima 

metode yaitu direct cost pricing, gross margin pricing, profit margin pricing, dan 

return-on-assets pricing, choice of a pricing method. Sedangkan menurut Fandy 

Tjiptono (2008:160) ada empat metode pricing yang berbasis biaya yaitu: standard 

markup pricing, cost plus percentage of cost pricing, cost plus fixed fee pricing, 

experience curve pricing.  
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Pabrik “Getuk Marem” merupakan salah satu pabrik getuk yang terletak di 

Kota Magelang, Jawa Tengah yang berdiri pada tahun 1986. Dalam menentukan 

perhitungan harga pokok produksinya “Getuk Marem” masih menggunakan 

metode yang sederhana karena masih ada biaya overhead pabrik yang belum 

diperhitungkan dalam menentukan harga pokok produksinya seperti biaya air, 

listrik, bahan bakar (gas LPG), dan biaya penyusutan mesin. Dalam penelitian ini, 

penulis ingin menggunakan metode full costing karena metode ini merupakan 

metode penentuan harga pokok produksi yang membebankan seluruh biaya 

produksi baik yang berperilaku tetap maupun variable kepada produk. Hal tersebut 

didasarkan pentingnya suatu perusahaan untuk menghitung semua biaya yang 

dikeluarkan untuk menghasilkan sebuah produk dan merupakan dasar dalam 

menentukan harga jual produk yang tepat. Berdasarkan latar belakang diatas 

penulis tertarik untuk meneliti mengenai penetapan harga pokok produksi serta 

harga jual produk di perusahaan “Getuk Marem” dengan menggunakan metode full 

costing dan mark-up pricing oleh karena itu, penulis mengangkat judul “Penetapan 

harga pokok produksi serta harga jual produk dengan menggunakan metode full 

costing dan mark-up pricing” (kasus Getuk Marem). 

1.2 Rumusan Masalah 

a. Berapa harga pokok produksi serta harga jual di Getuk Marem dengan 

menggunakan metode penetapan full costing dan mark-up pricing? 

 

1.3 Tujuan Penelitian  
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Tujuan penelitian ini adalah untuk penetapan harga pokok produksi dan harga 

jual di Getuk Marem dengan menggunakan metode full costing dan mark-up 

pricing. 

1.4 Kontribusi Penelitian 

Hasil dari penelitian ini diharapkan dapat memberikan manfaat kepada pihak 

yang berkepentingan, yaitu: 

a. Bagi pihak pemilik atau owner “Getuk Marem” dan pengelola hasil dari 

penelitian ini diharapkan dapat mengetahui berapa penetapan harga pokok 

produksi dan harga jual di Getuk Marem dengan menggunakan metode full 

costing dan mark-up pricing. 

b. Bagi pihak penulis adalah bahwa seluruh tahapan penelitian serta hasil 

penelitian yang diperoleh dapat memperluas wawasan dan sekaligus memperoleh 

pengetahuan mengenai berapa penetapan harga pokok produksi serta harga jual di 

Getuk Marem dengan menggunakan metode full costing dan mark-up pricing. 

c. Bagi pihak masyarakat adalah menambah wawasan mengenai penetapan harga 

pokok produksi serta harga jual dengan menggunakan metode full costing dan 

mark-up pricing, khususnya untuk masyarakat yang memiliki bisnis manufaktur. 

1.5 Keterbatasan penelitian 

Ada pun keterbatasan penelitian ini antara lain: 

a. Penelitian ini hanya meneliti metode pricing yaitu markup pricing dan 

metode costing yaitu metode full costing.
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BAB V 

Kesimpulan dan Saran 

5.1 Kesimpulan  

Berdasarkan hasil penelitian, maka diperoleh kesimpulan sebagai berikut: 

a. Perhitungan penetapan harga pokok produksi menggunakan metode full 

costing memperoleh hasil sebesar Rp. 27.275,-/ kardus. Setelah melakukan 

tambahan perhitungan harga pokok produksi dengan menggunakan 

metode mark-up pricing supaya mendapatkan harga jual produk maka 

harga jual yang diperoleh adalah sebesar Rp. 36.275,-/ kardus. 

b. Terjadi perbedaan antara penetapan harga jual yang ditetapkan oleh 

perusahaan Getuk Marem adalah sebesar Rp. 25.000,-/ kardus dan 

penetapan harga jual dengan menggunakan metode full costing dan mark-

up pricing sebesar Rp. 36.275,-/ kardus. 

c. Perusahaan Getuk Marem ini menggunakan metode direct costing untuk 

melakukan penetapan harga pokok produksi, dengan tidak 

memperhitungan biaya overhead pabrik atau biaya diluar produksi. 

d. Walaupun perusahaan Getuk Marem telah menggunakan metode direct 

costing pun masih tetap mengalami kerugian atau dana yang dimiliki tidak 

mencukupi untuk membayar semua biaya cash costnya yang lebih dari 

hasil pendapatan penjualan perbulannya yaitu sebesar Rp 62.500.000,- 

sedangkan biaya cash costnya jika dihitung menggunakan metode direct 

costing sebesar Rp. 64.850.000,-. 
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e. Perhitungan penentuan harga pokok produksi yang telah diterapkan oleh 

perusahaan Getuk Marem dengan menggunakan metode direct costing 

sebesar Rp. 25.940,-/ kardus. 

5.2 Saran  

     Berdasarkan kesimpulan di atas, peneliti memberikan saran kepada Perusahaan 

Getuk Marem dalam rangka untuk penetapan harga jual produk: 

a. Sebaiknya perusahaan menggunakan metode full costing dan mark-up 

pricing, karena dengan menggunakan dua metode tersebut perusahaan 

berpeluang untuk mendapatkan margin lebih besar. Selain itu, perusahaan 

juga dapat memperhitungkan semua biaya overhead pabrik dengan 

menggunakan metode full costing. 

b. Apabila perusahaan Getuk Marem kedepannya ingin tetap menggunakan 

metode direct costing sebaiknya perusahaan melakukan penetapan harga 

jual minimal Rp. 25.940,-/ kardus. Sehingga meskipun tidak mendapatkan 

margin dari penjualannya namun setidaknya dapat menutupi semua biaya 

produksi yang dikeluarkan oleh perusahaan. 

c. Untuk kedepannya apabila perusahaan Getuk Marem masih ingin 

menggunakan metode direct costing untuk penetapan harga jual produk, 

sebaiknya perusahaan menambahkan metode mark-up pricing juga supaya 

perusahaan dapat memperoleh margin dari penjualannya. Apabila 

diperhitungkan marginnya adalah 33% x Rp 25.940 = Rp. 8.560,- maka 

harga jualnya adalah sebesar Rp. 25.940 + Rp. 8.560 = Rp. 34.500,-/ 

kardus. 
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