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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh beauty influencer, inovasi produk 

dan persepsi harga terhadap minat beli skincare Somethinc di Daerah Istimewa Yogyakarta. 

Penelitian ini merupakan penelitian kuantitatif dan ada dua variabel yang terbagi menjadi 

variabel bebas dan variabel terikat. Variabel bebas dalam penelitian ini adalah beauty 

influencer, inovasi produk dan persepsi harga, sedangkan variabel terikat adalah minat beli. 

Populasi dalam penelitian ini adalah masyarakat Daerah Istimewa Yogyakarta. 

Penelitian ini menggunakan metode non probability sampling, dengan teknik pengambilan 

sampel purposive sampling, yaitu masyarakat Yogyakarta yang memiliki minat beli terhadap 

produk Skincare Somethinc. Sampel pana penelitian ini sebanyak 100 (seratus) responden. 

Penulis dalam melakukan penelitian menggunakan analisis regresi linear berganda yaitu uji 

koefisien determinasi (R2), uji F, uji signifikansi yang didahului dengan uji instrumen 

penelitian yaitu uji validitas dan uji reabilitas. 

Hasil analisis menunjukkan bahwa beauty influencer, inovasi produk dan persepsi harga 

berpengaruh secara signifikan terhadap minat beli skincare Somethinc di Daerah Istimewa 

Yogyakarta. Koefisien determinasi (R2) penelitian ini sebesar 0,679 yang berarti minat beli 

dipengaruhi sebesar 67,9% oleh variabel beauty influencer, inovasi produk dan persepsi harga. 

Sedangkan sisanya 32,1% dipengaruhi oleh variabel lain yang tidak diteliti. 

 

Kata Kunci: Beauty Influencer, inovasi produk, persepsi harga dan minat beli 
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ABSTRACT 

This study aims to determine the effect of beauty influencers, product innovation and 

price perceptions on the purchase intention of Somethinc skincare in the Special Region of 

Yogyakarta. This research is a quantitative research and there are two variables which are 

divided into independent variables and dependent variables. The independent variables in 

this study are beauty influencers, product innovation and price perceptions, while the 

dependent variable is buying interest. 

The population in this study is the people of the Special Region of Yogyakarta. This 

study uses a non-probability sampling method, with a purposive sampling technique, namely 

the people of Yogyakarta who have an interest in buying SomeThinc Skincare products. The 

sample for this research is 100 (one hundred) respondents. The author in conducting 

research using multiple linear regression analysis, namely the coefficient of determination 

test (R2), F test, significance test which was preceded by the research instrument test, namely 

the validity test and reliability test. 

The results of the analysis show that beauty influencers, product innovation and price 

perceptions have a significant effect on buying Somethinc skincare in the Special Region of 

Yogyakarta. The coefficient of determination (R2) of this study is 0.679, which means that 

buying interest is influenced by 67.9% by the variables of beauty influencer, product 

innovation and price perception. While the remaining 32.1% is influenced by other variables 

not examined. 

 

Keyword: Beauty Influencer, Product Innovation, Price Perceptions, Purchase Intention
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BAB I  

PENDAHULUAN 

1.1 Latar Belakang 

Kian hari hal pokok yang dibutuhkan insan meningkat, insan cenderung guna 

memenuhi kebutuhan utamanya antara lain rumah, busana, makanan, dan pendidikan. 

Namun seiring dengan berjalannya waktu manusia mulai memikirkan tentang 

penampilan terutama wanita yang ingin terlihat menarik (Khaerunissa, Prabawani, & 

Listyorini, 2015).  

Menurut CNN Indonesia pada tahun 2020 ada beberapa klinik kecantikan yang 

tutup semenjak adanya pandemi. Klinik kecantikan yang tutup selama pandemi antara 

lain Lenni Clinic, Natasha Skin Care, Euroskinlab, dan ZAP Clinic. Klinik kecantikan 

tersebut memilih untuk tutup karena ada beberapa faktor yang melatarbelakangi misalnya 

kekhawatiran terkena infeksi di klinik.  

Sebelum pandemi biasanya wanita sering melakukan perawatan di klinik 

kecantikan. Tetapi semenjak klinik kecantikan tutup karena pandemi, mereka mulai 

melakukan perawatan sendiri di rumah. Pada era globalisasi ini sangat mudah untuk 

mengakses tambahan informasi dari berbagai sumber. Misalnya dengan adanya media 

sosial mempermudah masyarakat untuk mendapatkan informasi baik berupa gaya hidup, 

makanan, skincare, makeup, dan yang lainnya.  

Dewasa ini wanita dituntut untuk lebih memperhatikan penampilan, terutama 

pada wajah  (Situmorang, 2017). Skincare merupakan kebutuhan dasar dari setiap wanita 

khususnya perawatan wajah. Mengacu dari pengertian sehatq.com, skincare adalah 

kesehatan dan kecantikan kulit yang dirawat dengan serangkaian perawatan kulit. 

 



Gambar 1. 1 Jumlah Pengguna Media Sosial di Dunia (2016-2021)  

 

 

Dari tahun ke tahun pengguna media sosial mengalami peningkatan. Berdasarkan 

hasil riset yang dilakukan oleh Dimas (2021) menjelaskan bahwa jumlah penggunaan 

media sosial di dunia pada tahun 2020 ke tahun 2021 tumbuh 13% dengan memperoleh 

4,2 miliar pengguna. Media sosial menawarkan kepraktisan dan kemudahan bagi semua 

orang untuk mendapatkan informasi 

             Gambar 1. 2                Gambar 1.3 

        Beauty Influencer Instagram's feed       Beauty Influencer Instagram's feed       

               
Gambar 1. 3 Beauty Influencer Instagram's feed 

    Sumber: instagram titantyra           Sumber: instagram titantyra  



 

Hadirnya beragam platform media sosial menjadi peluang bagi perusahaan untuk 

meningkatkan eksistensi sebuah produk. Pada era modern ini pemasaran digital yang 

melibatkan beauty influencer disebut dengan strategi influencer marketing (Zukhrufani, 

2019). Promosi menggunakan beauty influencer sudah tidak asing di zaman yang serba 

digital ini. Beauty Influencer mempunyai tugas untuk mempromosikan sebuah produk 

kecantikan kepada pengikutnya. Tidak hanya mempromosikan tetapi juga memberi 

edukasi terkait bahan-bahan yang terkandung di dalam Skincare tersebut. Promosi yang 

dilakukan melalui media sosial seperti konten video melalui Youtube, Instagram stories, 

feeds, dan masih banyak lagi.  

Meningkatnya minat dari masyarakat untuk melakukan perawatan di rumah 

mendorong perusahaan berlomba-lomba menciptakan inovasi produk supaya kebutuhan 

dan keinginan para konsumen terpenuhi. Persaingan dalam dunia kecantikan menuntut 

perusahaan untuk dapat menghasilkan produk dengan kelebihan yang tidak dimiliki oleh 

pesaing agar dapat lebih unggul daripada kompetitor. Apabila perusahaan memiliki 

beberapa inovasi produk akan menyajikan lebih banyak pilihan kepada konsumen 

sehingga konsumen bisa memilih produk sesuai dengan kebutuhan konsumen.  

Menurut Sumsel Tribun News, Saat ini Indonesia telah mengeluarkan merek-

merek yang tak kalah bagus dengan merek skincare dari luar misalnya Korea. Ada 

beberapa merek skincare yang digandrungi oleh pecinta skincare di tanah air. Kumpulan 

merek skincare lokal ini mampu bersaing secara kualitas dan harga yang terjangkau bagi 

konsumen. Berikut ini merupakan rekomendasi merek skincare lokal terbaik antara lain: 

a. Somethinc 

Somethinc merupakan skincare lokal yang sudah memiliki jutaan 

followers di Instagram. Keberadaan somethinc saat ini naik karena mereka 

bekerja sama dengan beauty influencer. Somethinc tak hanya menjual 



skincare saja, namun ada juga makeup halal dan bisa digunakan sehari-hari. 

b. N’Pure 

Skincare lokal N’pure ini mirip seperti produk brand luar yaitu Nature 

Republic. N’pure memiliki desain packaging yang lucu. Sehingga, disukai 

oleh para wanita. Skincare ini memiliki kandungan Cactus dan seri Cica yang 

bagus untuk mengatasi kulit berminyak yang dapat menimbulkan jerawat. 

Rangkaian N’pure aman digunakan untuk sehari-hari karena tidak 

mengandung Alkohol, Paraben, Mineral Oil. Sehingga, produk tersebut 

menjadi salah satu inceran konsumen. 

c. Avoskin 

Brand yang berasal dari Daerah Istimewa Yogyakarta ini sudah terkenal 

dikalangan masyarakat. Produk avoskin ini menjadi salah satu brand skincare 

lokal terbaik yang bisa menjadi rekomendasi untuk perawatan kulit. Avoskin 

ini memiliki konsep green beauty dengan cara mengumpulkan botol 

packaging bekas pakai untuk ditukarkan dengan voucher 

d. Whitelab 

Indonesia memiliki iklim tropis sehingga banyak yang mengalami 

masalah kulit kusam, berjerawat, bruntusan, akibat terpapar sinar matahari. 

Whitelab kini hadir dengan memberikan solusi untuk mengatasinya. Produk 

dari whitelab memiliki kandungan yang aman baik untuk remaja dan memiliki 

harga yang cukup terjangkau sehingga mampu menarik perhatian masyarakat 

Indonesia. 

e. Ms. Glow 

Ms. Glow merupakan brand kosmetik lokal yang sudah berdiri sejak 

2013, saat ini Artis Nagita Slavina adalah Brand Ambassador dari Ms. Glow. 



Produk yang ditawarkan oleh Ms. Glow yaitu beberapa rangkaian skincare 

yang tentunya sesuai dengan jenis kulit masyarkaat Indonesia. Ibu hamil dan 

menyusui dapat menggunkan skincare ini karena telah teruji secara klinis, 

serta memiliki sertifikasi BPOM halal aman untuk digunakan sehari-hari. 

Di tengah banyaknya produk lokal yang mulai bermunculan Somethinc hadir 

sebagai skincare yang menyediakan berbagai macam solusi permasalahan kulit 

masyarakat Indonesia. Brand lokal ini berdiri sejak Mei 2019 dan langsung booming di 

perbincangkan oleh masyarakat. Formulasi pada produk skincare Somethinc aman untuk 

konsumen karena sebelum menciptakan sebuah produk bahan baku yang dipergunakan 

sudah lulus pengujian kemudian diolah menggunakan teknologi terbaru di bidangnya 

serta sudah bersertifikasi halal. 

Somethinc memiliki produk yang digemari oleh beauty influencer di Indonesia. 

Produk ini dapat dijumpai pada marketplace, website resmi Somethinc maupun toko 

offline yang mendaftarkan diri sebagai reseller. Pilihan produk Somethinc ada juga yang 

terbuat dari bahan-bahanyang lebih ramah lingkungan.  

Mengacu pada penelitian yang dilakukan oleh Zukhrufani (2019), beauty 

influencer memiliki pengaruh karena memiliki keahlian dan kemampuan dalam 

meyakinkan followers dan kejujurannya dalam memberikan review sebuah produk. 

Pengalaman yang dibagikan oleh beauty influencer tersebut membuat followers tertarik 

untuk mencoba produk yang direview.  

Meskipun Somethinc merupakan produk pendatang baru dalam industri 

perawatan kulit, rangkaian produk yang disediakan Somethinc sangat bervariasi. Sebelum 

membeli skincare Somethinc ada baiknya apabila mengetahui tipe kulit serta kegunaan 

dari produk yang ditawarkan. Berikut merupakan beberapa rekomendasi skincare 

Somethinc dan tipe kulitnya: 



Tabel 1. 1 Rekomendasi skincare Somethinc 

 



  Gambar 1. 4  

Inovasi Terbaru Somethinc 

 
         Sumber: wartausaha.com 

 

Inovasi yang baru-baru ini diluncurkan oleh Somethinc adalah produk rangkaian 

scrub yang berkolaborasi dengan brand kopi lokal yaitu Kopi Kenangan. Kerjasama ini 

adalah bentuk kontributif terhadap keberadaan merek lokal yang ada di Indonesia. Selain 

kopi, ada bahan-bahan lain yang digunakan dalam Coffeinc Body Scrub dan Lip Scrub 

yaitu bahan-bahan natural. Bahan-bahan natural ini nanti akan berfungsi sebagai 

pelembab dan juga menenangkan kulit ketika melakukan eksfoliasi. Contoh dari bahan 

natural itu adalah olive oil, coconut oil, almond oil, butiran garam laut dan gula halus. 

Berdasarkan hasil penelitian yang dilakukan Maulana dan Alisha (2020) inovasi 

produk berpengaruh terhadap minat beli konsumen. Artinya semakin baik penambahan 

inovasi produk yang dilakukan maka minat beli konsumen pun akan semakin baik 

sehingga dapat meningkatkan volumen penjualan sesuai yang diharapkan perusahaan. 

Semakin menarik inovasi produk yang dilakukan nantinya akan memengaruhi 

minat konsumen untuk membeli. Harga merupakan biaya produk merupakan indikator 

dan parameter terpenting dalam Harga adalah suatu indikator yang menjelaskan biaya 

produk dan menjadi parameter dalam literatur. Salah satu alat marketing communication 

adalah penetapan harga (Erdil, 2015).  



Mengacu pada pendapat Fatmawati dan Soliha (2017) persepsi harga berpengaruh 

terhadap minat beli. Hal ini karena bagaimana informasi harga dipahami seluruhnya oleh 

konsumen dan memberikan makna yang dalam bagi mereka. Semakin baik persepsi 

konsumen terhadap harga maka akan meningkatkan minat beli. 

Berdasarkan uraian yang telah peneliti jabarkan, lalu penulis memutuskan agar 

melaksanakan riset beserta judul “PENGARUH BEAUTY INFLUENCER, INOVASI 

PRODUK, DAN PERSEPSI HARGA TERHADAP MINAT BELI SKINCARE 

SOMETHINC DI DAERAH ISTIMEWA YOGYAKARTA”. 

1.2 Rumusan Masalah 

a. Apakah beauty influencer berpengaruh terhadap minat beli skincare Somethinc di 

Daerah Istimewa Yogyakarta? 

b. Apakah inovasi produk berpengaruh terhadap minat beli skincare Somethinc di 

Daerah Istimewa Yogyakarta? 

c. Apakah persepsi harga berpengaruh terhadap minat beli skincare Somethinc di 

Daerah Istimewa Yogyakarta? 

d. Apakah beauty influener, inovasi produk, dan persepsi harga berpengaruh terhadap 

minat beli skincare Somethinc di Daerah Istimewa Yogyakarta? 

1.3 Tujuan Penelitian 

a. Untuk mengetahui apakah beauty influencer berpengaruh terhadap minat beli 

skincare Somethinc di Daerah Istimewa Yogyakarta. 

b. Untuk mengetahui apakah inovasi produk berpengaruh terhadap minat beli skincare 

Somethinc di Daerah Istimewa Yogyakarta. 

c. Untuk mengetahui apakah persepsi harga berpengaruh terhadap minat beli skincare 

Somethinc di Daerah Istimewa Yogyakarta. 



d. Untuk mengetahui apakah beauty influener, inovasi produk, dan persepsi harga 

berpengaruh terhadap minat beli skincare Somethinc di Daerah Istimewa 

Yogyakarta. 

 

1.4 Kontribusi Penelitian 

a. Bagi peneliti 

Hasil riset bisa menambah wawasan untuk peneliti, terkait pengaruh beauty 

influencer, inovasi produk, dan persepsi harga pada minat pembelian skincare 

Somethinc pada Daerah Istimewa Yogyakarta. 

b. Bagi akademik 

Peneliti memiliki harapan atas diadakannya riset ini bisa memberikan tambahan 

wawasan pada aspek pemasaran. 

c. Bagi perusahaan 

Peneliti memiliki harapan dari hasil riset ini bisa dipergunakan seperti sarana 

sumber informasi pada minat pembelian konsumen terhadap skincare Somethinc. 

 

1.5 Batasan Penelitian 

a. Perempuan atau laki-laki berusia 15 tahun atau lebih 

b. Berdomisili di Daerah Istimewa Yogyakarta 

c. Waktu penelitian dilakukan antara bulan September – November 2021 

d. Jumlah responden 100 orang 

e. Responden merupakan masyarakat Daerah Istimewa Yogyakarta baik Pelajar, 

mahasiswa/mahasiswi, pegawai swasta, maupun yang lain. 

  



BAB V 

PENUTUP 

5.1 Kesimpulan 

Melalui riset ini peneliti dapat menambah wawasan terkait pengaruh dimensi 

variabel beauty influencer, inovasi produk dan persepsi harga terhadap minat beli 

skincare Somethinc di Daerah Istimewa Yogyakarta. Sampel yang digunakan 

merupakan masyarakat yang berdomisili di Daerah Istimewa Yogyakarta yang terdiri 

dari 100 responden. 

5.1.1 Hasil Analisis Deskriptif Profil Responden 

1. Profil responden berdasarkan jenis kelamin dominan diisi oleh responden 

perempuan yaitu sebanyak 87% dari 100 responden yang ikut berkontribusi. 

2. Persentase usia dominan diisi oleh responden dengan usia 21-26 tahun yakni 

sebanyak 66% dari 100 responden yang ikut berkontribusi. 

3. Berdasarkan jenis pekerjaan responden didominasi oleh mahasiswa dengan 

jumlah 61% dari 100 responden yang ikut berkontribusi.  

4. Dari data yang diperoleh dari responden paling banyak memiliki pendapatan 

≤Rp 1.000.000 dengan jumlah 33% dari 100 responden yang ikut 

berkontribusi. 

5.1.2 Analisis Regresi Linear Berganda 

Hasil persamaan regresi variabel beauty influencer, inovasi produk, dan 

persepsi harga bernilai positif. Hal ini menunjukkan konsumen percaya akan 

testimoni atau review dari beauty influencer, inovasi produk yang dilakukan 

Somethinc, dan persepsi harga bagi konsumen dapat meningkatkan minat beli 

skincare Somethinc. 



5.1.3 Hasil Analisis Regresi Koefisien Determinasi (R2) 

Dari hasil uji analisis regresi koefisien determinasi bisa disimpulkan 

bahwa variabel beauty influencer, inovasi produk, dan persepsi harga memiliki 

pengaruh 67.9% terhadap variabel minat beli skincare Somethinc di Daerah 

Istimewa Yogyakarta. Sisanya disebabkan oleh variabel lain yang tidak diteliti 

yaitu sebanyak 32.1% 

 

5.1.4 Hasil Analisis Uji F 

Dalam penelitian ini hasil uji analisis uji F dapat ditarik kesimpulan 

bahwa variabel beauty influencer, inovasi produk, serta persepsi harga secara 

simultan atau bersama-sama memiliki pengaruh yang signifikan terhadap minat 

beli skincare Somethinc di Daerah Istimewa Yogyakarta karena memiliki 

probabilitas yaitu 0.000. 

 

5.1.5 Hasil Analisis Uji Signifikansi 

a. Kesimpulan dari hasil uji signifikansi dari hasil perbandingan nilai 

signifikansi dan taraf signifikansi variabel beauty influencer adalah Ho 

ditolak dan Ha diterima. Artinya koefisien regresi pada variabel beauty 

influencer secara parsial (individu) berpengaruh signifikan terhadap minat 

beli skincare Somethinc di Daerah Istimewa Yogyakarta. 

b. Kesimpulan dari hasil uji signifikansi dari hasil perbandingan nilai 

signifikansi dan taraf signifikansi variabel inovasi produk adalah Ho ditolak 

dan Ha diterima. Artinya koefisien regresi pada variabel inovasi produk 



secara parsial (individu) berpengaruh signifikan terhadap minat beli 

skincare Somethinc di Daerah Istimewa Yogyakarta. 

c. Kesimpulan dari hasil uji signifikansi dari hasil perbandingan nilai 

signifikansi dan taraf signifikansi variabel persepsi harga adalah Ho ditolak 

dan Ha diterima. Artinya koefisien regresi pada variabel persepsi harga 

secara parsial (individu) berpengaruh signifikan terhadap minat beli 

skincare Somethinc di Daerah Istimewa Yogyakarta. 

 

5.2 Keterbatasan 

a. Variabel penelitian yang diteliti terbatas pada beauty influencer, inovasi produk 

dan persepsi harga sementara banyak variabel lain yang mampu mempengaruhi 

mint beli.  

b. Penelitian ini dilakukan dimasa pandemi, sehingga masih sulit dikontrol untuk 

responden yang mengisi. Untuk penelitian selanjutnya bisa melakukan 

pengumpulan data secara selektif supaya mendapatkan variasi responden. 

 

5.3 Penelitian Selanjutnya  

5.3.1 Saran untuk perusahaan 

Dari hasil analisis regresi linear berganda yang dilaksanakan oleh 

peneliti terkait pengaruh beauty influencer, inovasi produk, dan persepsi harga 

terhadap minat beli skincare Somethinc di Daerah Istimewa Yogyakarta, Ada 

beberapa masukkan untuk perusahaan yaitu: 

1. Ketika perusahaan ingin memilih beauty influencer, sebagai bahan 

penilaian perusahaan dapat mengacu pada indikator dari beauty influencer 

seperti keahlian atau expertise, daya tarik serta kepercayaan dari seorang 



beauty influencer. Dengan memiliki pengetahuan dan keahlian yang baik 

mengenai produk skincare yang akan direview, maka beauty influencer 

akan memberikan informasi lebih detail terkait produk skincare tersebut.  

2. Untuk menarik minat beli konsumen perusahaan dapat memberikan 

keuntungan bagi konsumen melalui persepsi harga mengingat banyaknya 

pesaing dipasaran. Dalam membentuk hubungan baik antara konsumen 

dengan perusahaan dapat dilakukan dengan mengkomunikasikan persepsi 

harga agar konsumen mengerti terkait persepsi harga yang telah ditetapkan 

oleh perusahaan. 

5.3.2 Saran untuk peneliti selanjutnya 

Dari penelitian yang telah dilakukan oleh peneliti, ada beberapa masukkan 

yang akan diberikan untuk membantu dan melengkapi penelitian agar lebih baik 

kedepannya yaitu:  

a. Hasil penelitian ini bisa digunakan oleh peneliti selanjutnya sebagai refrensi 

dan bahan pertimbangan untuk lebih memperdalam penelitian selanjutnya 

dengan menggunakan variabel yang berbeda-beda. 

b. Penulis berharap peneliti selanjutnya bisa mengambil topik baru tentang 

hal-hal yang berhubungan dengan beauty influencer, inovasi produk dan 

persepsi harga agar terus berkembang. 

c. Penulis berharap, peneliti selanjutnya bisa menggunakan topik Somethinc 

atau skincare lokal yang lainnya sebagai objek penelitian berikutnya sebagai 

pembanding.  
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