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INTISARI 

 

 

Analisa Keranjang Belanja dengan Menggunakan Metode Hybrid-Dimension 

Association Rules. 

 

Seiring dengan perkembangan yang sangat pesat terhadap teknologi 

pengoleksian dan penyimpanan data memungkinkan pengumpulan data dengan 

lebih cepat, kapasitas yang lebih besar, dan harga yang lebih murah sehingga 

menimbulkan penumpukkan koleksi data. Tetapi kecepatan bertambah banyaknya 

data tersebut tidak diimbangi dengan banyaknya penarikan informasi dari data 

tersebut. Akibatnya akan memberikan nilai yang kecil terhadap pemanfaatan 

teknologi. 

Mirota Kampus Swalayan telah menggunakan sistem komputerisasi dalam 

setiap transaksi penjualan sehingga dibutuhkan suatu aplikasi yang dapat 

memberikan informasi bagi pengambil keputusan dengan menggunakan data 

transaksi penjualan. Salah satu aplikasi yang dapat membantu dalam pengambilan 

keputusan adalah data mining. Penulis menerapkan data mining dengan metode 

Market Basket Analysis dimana metode tersebut akan menghasilkan pola 

kebiasaan pembeli dengan menemukan hubungan antara barang yang berbeda 

pada keranjang belanja (market basket) pada waktu pembelian. Software  yang 

dibuat akan menggunakan algoritma apriori. Data yang sudah dipersiapkan akan 

diolah sesuai algoritma untuk menghasilkan frequent itemsets yang pada akhirnya 

akan menghasilkan Hybrid-Dimension Association Rules.  

Dengan menggunakan output dari software ini, yang berupa association 

rules, pengambil keputusan dapat mengetahui barang-barang apa saja yang sering 

dibeli bersamaan di Mirota Kampus Swalayan. 

 

Kata Kunci: 

Data Mining, MBA, Apriori, Hybrid-Dimension Association Rules.  
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BAB 1 

PENDAHULUAN 

 

 

1.1 Latar Belakang Masalah 

Seiring dengan perkembangan teknologi, semakin berkembang pula 

kemampuan dalam mengumpulkan dan mengolah data. Penggunaan sistem 

komputerisasi dalam bentuk aplikasi basis data telah diterapkan dalam berbagai 

bidang baik itu dalam transaksi-transaksi bisnis, maupun untuk kalangan 

pemerintah dan sosial. Hal ini menyebabkan timbulnya kebutuhan terhadap 

teknik-teknik yang dapat melakukan pengolahan data, sehingga dari data yang ada 

dapat diperoleh informasi penting yang dapat digunakan untuk pengembangan 

pada masing-masing bidang.  

Mirota Kampus Yogyakarta sebagai perusahaan ritel, telah menggunakan 

sistem komputerisasi dalam setiap transaksi penjualannya sehingga dapat digali 

berbagai macam informasi dari data transaksi penjualan tersebut. Asosiasi antara 

kategori produk yang dibeli konsumen dan kapan produk tertentu banyak dibeli, 

merupakan informasi yang dapat digunakan pihak swalayan dalam pengambilan 

keputusan guna meningkatkan strategi pemasarannya. Salah satu aplikasi yang 

dapat membantu dalam pengambilan keputusan adalah data mining. 

Pada penelitian ini diterapkan data mining dengan metode Market Basket 

Analysis (MBA) dimana metode tersebut akan menganalisis hubungan antara 

barang yang berbeda pada keranjang belanja (market basket) pada waktu 

pembelian barang tersebut. Aplikasi yang dibuat akan menggunakan algoritma 

Apriori dimana data yang sudah dipersiapkan akan diolah sesuai algoritma untuk 

menghasilkan frequent itemsets yang pada akhirnya akan menghasilkan Hybrid-

dimension Association Rules. 

Hasil output dari aplikasi ini yang berupa Association Rules dapat 

digunakan oleh pihak pengambil keputusan untuk mengetahui barang-barang apa 

saja yang sering dibeli secara bersamaan oleh konsumen di swalayan Mirota 

Kampus. 
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1.2 Perumusan Masalah 

Latar belakang masalah di atas dapat dirumuskan menjadi beberapa 

masalah sebagai berikut: 

a. Bagaimana mengembangkan sebuah aplikasi Data Mining untuk Analisis 

Keranjang Belanja (Market Basket Analysis) yang berkaitan dengan data 

transaksi penjualan dengan menggunakan metode Hybrid-dimension 

Association Rules? 

b. Bagaimana output yang akan dihasilkan dari kaidah asosiasi (association 

rules) yang berkaitan dengan data penjualan yaitu nilai-nilai support dan 

confidence? 

 

1.3 Batasan Masalah 

Adapun batasan masalah dalam tugas akhir yang dibuat adalah sebagai 

berikut: 

a. Analisis ini dilakukan hanya untuk mengetahui beberapa hubungan antara 

produk dan waktu. 

b. Penelitian dilakukan pada data penjualan Mirota Kampus lantai 1 periode 

November 2011 sampai Desember 2011. 

c. Pembuatan aplikasi data mining hanya akan menggunakan metode Market 

Basket Analysis berbasis Hybrid-dimension Association Rules. 

d. Program yang dibuat hanya akan memberikan informasi yang bersifat 

membantu manager dalam operasional perusahaan, tanpa menawarkan 

suatu solusi pemecahan masalah. 
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1.4 Tujuan Penelitian 

Berdasarkan perumusan masalah yang telah dibahas sebelumnya, maka 

tujuan dari penelitian ini adalah sebagai berikut : 

a. Membuat suatu  aplikasi data mining berbasis metode Hybrid-dimension 

Association Rules yang dapat digunakan untuk mengetahui kaidah asosiasi 

(association rules) pada data transaksi penjualan. 

b. Membuat aplikasi program yang dapat digunakan oleh seseorang pada 

level manajer atau pembuat keputusan dari suatu perusahaan, untuk 

membantu mendapatkan informasi-informasi penting sehubungan dengan 

tugasnya dalam pengambilan keputusan berdasarkan fakta yang ada, 

tentang pola belanja konsumen. 

 

1.5 Metode Penelitian 

Adapun metode yang digunakan dalam penelitian ini antara lain: 

a. Pengumpulan Data 

Agar diperoleh data yang dapat diuji kebenarannya, relevan,dan lengkap, 

dalam penelitian ini akan digunakan metode pengumpulan data sebagai 

berikut: 

• Data Primer adalah data yang diperoleh melalui penelitian lapangan 

melalui observasi dan wawancara langsung. 

• Data Sekunder berupa data kuantitatif yang siap diolah, studi pustaka 

melalui buku-buku literatur, dan browsing pada situs-situs internet 

yang berhubungan dengan penelitian yang sedang dilakukan.   

b. Perancangan Sistem 

Sistem yang dibangun berdasarkan hasil dari studi pustaka yang dilakukan.  

Perancangan sistem meliputi penentuan bahasa pemrograman, basis data, 

penentuan tabel dan relasinya, urutan proses, serta antarmuka masukan dan 

keluaran. 

c. Konsultasi 

Melakukan konsultasi terhadap kendala-kendala yang ditemukan dalam 

pengerjaan tugas akhir kepada dosen pembimbing. 
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d. Pembuatan Sistem 

Mengimplementasikan hasil dari perancangan sistem yang telah dibuat. 

e. Pembuatan Laporan 

Pembuatan laporan sebagai bukti tertulis dari pelaksanaan tugas akhir. 

 

1.6 Sistematika Penulisan 

Penulisan tugas akhir ini akan dibagi menjadi lima bagian dengan 

sistematika penulisan sebagai berikut: 

a. BAB 1:  PENDAHULUAN 

Menjelaskan beberapa hal pokok yaitu latar belakang masalah, perumusan 

masalah, batasan masalah, tujuan penelitian, metode penelitian, dan garis 

besar sistematika penulisan.  

b. BAB 2:  TINJAUAN PUSTAKA 

Pada bab ini akan diuraikan beberapa teori dasar yaitu konsep Data 

Mining, Market Basket Analysis, dan metode Hybrid-dimension 

Association Rules yang melandasi penelitian ini . 

c. BAB 3:  ANALISIS DAN PERANCANGAN SISTEM 

Pada bab ini akan dijelaskan secara terperinci analisis dalam penelitian 

serta tahapan-tahapan perancangan dan pembuatan sistem. 

d. BAB 4:  IMPLEMENTASI DAN ANALISIS SISTEM 

Bab ini akan memaparkan hasil implementasi serta hasil analisa dari 

sistem yang telah dirancang. 

e. BAB 5:  KESIMPULAN DAN SARAN 

Bab ini berisi kesimpulan mengenai kegiatan analisis yang dilakukan 
selama masa penelitian serta saran pengembangan yang dirasa akan 
memperbaiki kinerja sistem pada penelitian mendatang. 

© U
KDW



BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

 

 

5.1 Kesimpulan 

Pada akhir dari pengujian yang dilakukan terhadap program yang telah 

dibuat, ditarik kesimpulan sebagai berikut: 

a. Aplikasi dapat mengolah data transaksi penjualan dengan menemukan 

korelasi antar barang (kategori barang) yang dibeli bersamaan dengan 

waktu pembelian (hari) pada Mirota Kampus Swalayan. 

b. Hasil dari proses mining mampu menampilkan korelasi antara data 

(association rules) beserta informasi support dan confodence yang dapat 

dianalisis. Informasi ini akan memberikan pertimbangan tambahan bagi 

pihak manajerial Swalayan Mirota Kampus dalam pengambilan keputusan 

terkait dengan pembentukan strategi bisnisnya. 

c. Jika minimum count yang ditentukan semakin kecil, maka frequent 

itemsets yang dihasilkan juga akan semakin banyak, akibatnya waktu 

proses akan lebih lama. 

d. Jika minimum support dan minimum confidence yang ditentukan semakin 

kecil, maka rules yang dihasilkan juga semakin banyak. 

e. Adanya pengaruh treatment lain (diskon) yang turut mempengaruhi pola 

berbelanja konsumen swalayan Mirota Kampus. 

f. Dengan adanya Hybrid-dimension Association Rules akan meningkatkan 

kualitas informasi yang diberikan untuk pengambilan keputusan oleh user. 

 

5.2 Saran 

Dengan metode ini diharapkan mampu mendorong pembuatan dan 
penerapan algoritma lebih baik lagi karena masih banyak algoritma yang lain, 
yang mungkin dapat membuat analisis menjadi lebih cepat dan efisien dalam 
penggunaan waktu proses. 
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