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Abstrak

Iklan adalah semua bentuk aktivitas komunikasi melalui media massa yang
bertujuan menghadirkan atau mempromosikan ide, produk barang, maupun jasa yang
ditujukan untuk sebagian maupun keseluruhan anggota masyarakat.

Ada dua fungsi utama periklanan yaitu fungsi penawaran dan penjualan dan
komunikasi yang membuat iklan dapat menjadi sarana penjualan dan media komunikasi
dari produsen ke konsumen.

Ada bermacam-macam media iklan yang dapat digunakan seperti poster, billboard,
baliho, spanduk, televisi, radio, majalah, koran, dan masih banyak lagi. media iklan baik
verbal maupun visual. Dari semua media iklan visual yang ada, televisi dan majalah
banyak digunakan oleh perusahaan untuk beriklan.

Adapun tujuan penelitian ini adalah menguji pengaruhgiklan di televise dan di
majalah dengan minat beli masyarakat.

Objek penelitian ini adalah iklan shampoo Clear
Ronaldo. Adapun yang menjadi responden penelitian
Universitas Kristen Duta Wacana. Jumlah sample i
diuji dengan menggunakan alat analisis regresi_lii

dibintangi Cristiano
mahasiswa pria
il adatah 100 orang dan
a. Dari hasil penelitian
sitif dengan minat beli.
minat beli.

I hasil analisi regresi linier
tampil di televisi, maka akan
g iklan tampil di majalah, maka

Hasil penelitian ini dapat disimp
berganda dapat diketahui bahwa semak

Duta Wacana,



Abstract

Advertisement is all kinds of communication activities which aim to provide or to
promote ideas, products, and services towards some parts or whole members of society.

There are two main function of advertisement such as offering-selling and
communicating function. They can be used as the means of selling and communicating
media from the producer to consumer.

There are various means of advertisement such as posters, billboard, banners,
television, radios, magazines, newspaper and many other verbal and visual
advertisements. From all existing visual advertisement, televisions and magazines are the
most widely used by companies.

The aim of this research is to test the effect of adverti
magazine towards the society’s interest to buy.

The object of this research is Clear Men shampoo
The respondents of this research are male university stude
University. The number of samples taken are 100 pe
linier regression analysis method. The result o

ent on television and

Cristiano Ronaldo.
Wacana Christian
are tested using double
ows that television has

From the result of the research usi
can be conclude the more advertise isions, the higher the interesting

Keyword: Televisions
regression.



Bab I

Pendahuluan

1.1 Latar Belakang
Iklan adalah semua bentuk aktivitas komunikasi melalui media massa yang bertujuan

menghadirkan atau mempromosikan ide, produk barang, maupun jasa yang ditujukan untuk

sebagian maupun keseluruhan anggota masyarakat. Semua WKegiatan yang menyangkut

penyiapan ide iklan, perencanaan, pelaksanaan, dan pen asangan dan dampak
iklan disebut periklanan.

Ada dua fungsi utama periklanan penawaran dimana iklan berfungsi

sebagai alat penawaran yang berisi ragdm infoffa putar produk baik barang atau jasa

yang ditawarkan. Seperti informasi rek, harga, kemasan, dan layanan. Iklan
juga memiliki Fungsi Penjualan d ikasi yang membuat iklan dapat menjadi sarana
penjualan dan media komuni dusen ke konsumen.
Dalam befiklanfada bermacam-macam media iklan yang dapat digunakan. Media-

masih banyak lag

media tersebu oster, billboard, baliho, spanduk, televisi, radio, majalah, koran, dan
lan baik verbal maupun visual. Media iklan visual adalah media iklan
yang paling banyak dipilih oleh para pengiklan karena melalui media visual, masyarakat dapat
melihat gambaran produk yang diiklankan oleh perusahaan. Dari semua media iklan visual yang
ada, televisi dan majalah banyak digunakan oleh perusahaan untuk beriklan. Televisi adalah
sebuah media telekomunikasi terkenal yang berfungsi sebagai penerima siaran gambar
bergerak beserta suara, baik itu yang monokrom (hitam-putih) maupun berwarna. Kata
televisi merupakan gabungan dari kata fele (jauh) dari bahasa Yunani dan visio (penglihatan)

dari bahasa Latin, sehingga televisi dapat diartikan sebagai alat komunikasi jarak jauh yang

menggunakan media visual/penglihatan. Iklan di televisi lebih menyasar pada aspek



emosional para calon konsumen. Hal ini disebabkan karena durasi iklan di televisi dibatasi
oleh biaya yang besar. Oleh sebab itu, jika ingin beriklan di televisi, para pengiklan ditantang
untuk membuat iklan dalam bentuk klip yang singkat namun langsung mengena di benak
calon konsumen. Maka, aspek emosional sangat tepat untuk iklan di televisi.

Sifat iklan di majalah berbanding terbalik dengan iklan televisi. Karena majalah adalah
media cetak, maka majalah cenderung dibaca berulang kali oleh konsumen. Maka, iklan

dalam majalah tidak menyasar pada emosional seperti pada televisi. Namun iklan pada

majalah haruslah bersifat rasional karena iklan ini dapat dibacaW®erulang-ulang dan selama

a terkenal di Indonesia saja namun juga di

uk shampoo Clear yang diformulasikan khusus

mencoba menunjukkan bahwa produk mereka merupakan produk
yang tepat untuk pa ai sejati. Sosok Cristiano Ronaldo yang merupakan pemain sepakbola
terbaik FIFA 2008 dan pencetak gol terbanyak liga spanyol musim 2010/2011 ini dipilih sebagai

bintang iklan dengan harapan mampu menarik minat para lelaki untuk menggunakan shampoo

Clear Men.

Penelitian ini mencoba meneliti tentang keterkaitan media periklanan khususnya
televisi dan majalah mengenai iklan shampoo Clear Men dengan bintang iklan Cristiano
Ronaldo terhadap minat penonton iklan sebagai calon konsumen dalam keputusannya untuk

membeli produk Clear Men.



1.2 Rumusan Masalah
1.2.1  Apakah iklan Clear Men di televisi mempengaruhi minat calon konsumen?

1.2.2  Apakah iklan Clear Men di majalah mempengaruhi minat calon konsumen?

1.3 Tujuan Penelitian
Tujuan penelitian ini adalah:
1.3.1 Menguji pengaruh iklan di televisi terhadap minat calon konsumen

1.3.2 Menguji pengaruh iklan di Majalah terhadap minat'¢alon konsumen

1.4 Batasan Penelitian

14.1 Penelitian dilakukan di lin $\Universitas Kristen Duta Wacana.
Karena mahasiswa di Duta

suku, kebiasaan (hab

penelitian.

Ronaldo.

1.4.4 Media iklan yang menjadi obyek penelitian adalah televisi dan majalah.



1.5 Manfaat Penelitian
Manfaat yang dapat diambil dari penelitian ini adalah:
1.5.1. Bagi penulis yaitu penulis dapat mengetahui media iklan yang lebih
mempengaruhi minat calon konsumen.

1.5.2 Bagi pembaca yaitu hasil penelitian ini dapat menjadi referensi.
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Bab 'V

Kesimpulan, Keterbatasan, dan Saran

5.1. Kesimpulan

Berdasarkan uji hipotesis dan analisis yang dilakukan di Bab IV maka dapat ditarik

kesimpulan sebagai berikut :

1.

Hasil Uji hipotesis dan analisis menunjukkan bahwa variabel iklan shampoo clear men

yang dibintangi Cristiano Ronaldo di televisi bungan dan pengaruh
signifikan terhadap minat beli karena i clear men versi Cristiano
Ronaldo yag ditayangkan di televisi bagian besar calon konsumen tertarik
untuk mencoba clear men.

Iklan di televisi memilikd ko engan minat beli. Yang artinya semakin

Vi aka konsumen akan semakin berminat untuk

signifikan dap minat beli karena iklan shampoo clear men versi Cristiano
Ronaldo yang dimuat di majalah membuat sebagian besar calon konsumen tertarik
untuk mencoba clear men.

Pengaruh iklan di majalah menunjukkan korelasi negatif. Artinya, semakin sering
iklan ditampilkan di majalah, maka konsumen akan semakin tidak berminat membeli

produk Clear Men. Hal ini disebabkan karena konsumen jenuh melihat iklan yang

terlalu sering ditampilkan di majalah.

43
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5.2. Keterbatasan
Penelitian ini masih memiliki kterbatasan. Keterbatasan penelitian ini antara lain :
1. Lingkup penelitian ini masih internal kampus Universitas Kristen Duta Wacana.
Lingkup internal belum tentu mewakili responden wilayah Yogyakarta.
2. Media iklan yang menjadi objek penelitian dibatasi hanya televisi dan majalah.
Sedangkan, media iklan lain seperti baliho, poster, koran, dan lain-lain belum

termasuk dalam objek penelitian.

5.3. Saran

Bagi penelitian selanjutnya, sangat disarag

1. Lingkup penelitian ini diperluas. Sgh

44
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