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ABSTRAKSI

Dunia periklanan saat ini berkembang dengan sangat pesat. Hal ini terjadi sebab banyak
perusahaan-perusahaan yang mulai menjadikan iklan sebagai alat untuk memperkenalkan
produknya. Melihat hal ini, maka persaingan perusahaan periklanan pun mulai banyak terjadi,
sebab banyak perusahaan periklanan yang digunakan oleh perusahaan untuk membuatkan iklan
bagi produk perusahaannya. Media untuk beriklanpun kemudian menjadi suatu hal yang penting,
dan media televisi dinilai lebih efektif sebagai media beriklan. Membuat iklan yang efektif
tetapi tetap kreatif adalah tugas perusahaan periklanan. Untuk memiliki ide kreatif dalam
pembuatan iklannya, salah satunya dapat dilakukan dengan memasukkan suatu fenomena yang
sedang melanda masyarakat Indonesia seperti fenomena Asia Timur (mengidolakan artis-artis
yang berasal dari Jepang dan Korea serta artis-artis lokal yang memang dengan sengaja dibuat
bergaya Asia Timur). Penelitian dilakukan untuk menguji pengaruh endorser, setting lokasi,
lagu/ jingle, pesan iklan, dan kostum terhadap minat menonton ikla

Penelitian dilakukan dengan melibatkan 100 respon
sampel akan dilakukan dengan menggunakan metode n

i sampel. Pengambilan

kostum. Dan untuk variabel lagu/jing
terhadap minat menonton iklan televisi

Kata kunci: Endorser/ Bintang
Menonton Iklan Tele
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ABSTRACT

The advertising world is currently growing very rapidly. This happens because many
companies that started to make the advertising as a tool to introduce its products. Seeing this, the
competition began advertising company happens a lot, because many advertising companies are
used by companies to make advertisements for company products. Media for advertise any later
became an important thing, and television media considered more effective as an advertising
medium. Creating effective advertising is a task but still creative advertising company. To have
creative ideas in making the advertise, one of which can be done by inserting a phenomenon that
is sweeping the people of Indonesia as the phenomenon of East Asia (idolized artists from Japan
and Korea as well as local artists who deliberately created a stylish East Asia) . The study was
conducted to examine the effect of endorser, setting the location, songs / jingles, advertisement
message, and costumes to test the effect of interest in watching the commercials.

The study was conducted involving 100 respondents in th
conducted using non-probability sampling method with
Sampling is purposive sampling from a population based o
conducted on 100 respondents in Yogyakarta who w
Analysis tools used in this study were multiple ling

ample. Sampling will be
e sampling technique.
iteria. The study was
university students.
rom the analysis it can be
television commercials is a

commercials.

Settings, Song / Jingle, Advertising Message,
evision Advertising

Key words: Endorser / Star Ad
Costume, Interests
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BAB |

PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang Masalah
Di zaman modern saat ini, periklanan berkembang dengan sangat pesat. Hal ini terjadi,
sebab banyak perusahaan-perusahaan yang mulai memilih menggunakan iklan sebagai media

pemasaran produknya. Untuk menggunakan iklan sebagai media pemasarannya, perusahaan

kemudian akan meminta kepada perusahaan periklanan atau pefsahaan advertising untuk

dibuatkan iklan yang menarik guna mendukung pengenalan Inilah yang kemudian
menjadi tugas penting suatu perusahaan periklana s kin banyaknya perusahaan
yang menggunakan iklan untuk memperkenalkan a, maka persaingan perusahaan
periklanan dalam memperkenalkan produk s aha@an melalui media iklan akan semakin
tinggi.

Iklan merupakan bent emasarah yang dinilai paling efektif, sebab iklan dapat

menjangkau berbagai daerah yang Sulit®dijangkau secara fisik oleh produsen melalui siaran
televisi atau radio ( a@g :12). Televisi sendiri banyak dipilih sebagai media periklanan
oleh perusahaan periklanan,g€bab media ini dinilai efektif oleh perusahaan untuk beriklan.
Melalui media televisi, perusahaan mampu menjangkau konsumen secara luas.

Selain itu, televisi dinilai lebih efektif sebagai media beriklan karena televisi merupakan
audio visual yang langsung menampilkan gambar dan suara secara bersamaan sehingga iklan
yang ditampilkan mudah diterima dan diingat oleh orang yang menonton iklan tersebut. Prinsip
pertama dalam dunia periklanan terutama iklan di televisi adalah sebuah iklan harus mampu

bertanhan dan tampak lebih menonjol dibanding iklan-iklan lain (Sutherland & Sylvester,

2004:134) agar iklan ini mudah diterima dan diingat oleh orang yang menonton iklan tersebut.



Beberapa variabel penting yang diyakini dapat membuat sebuah iklan televisi menjadi
menarik adalah ide iklan, endorser atau bintang iklan, pemilihan setting lokasi, pemilihan lagu
atau jingle yang digunakan, cara penyampaian pesan produk dalam iklan serta kostum yang

digunakan oleh endorser iklan tersebut.

Endorser adalah pendukung iklan atau juga yang dikenal sebagai bintang iklan yang
mendukung produk yang diiklankan. Ada dua teknik yang digunakan dalam membuat iklan,
yaitu menggunakan endorser yang berasal dari orang biasa (bukan®elebritis) dan endorser yang

berasal dari kalangan selebritis (Yulistiano, Mochammad S, Jurnal dengan judul

Pengukuran Advertising Response Modeling (ARM) Ikla i Dengan Endorser Selebriti

akan menjadi salah satu pendukung t an yang diangkat. Lagu atau jingle yang dipilih juga

harus diperhatikan de sebab lagu atau jingle harus sesuai dengan konsep iklan yang

diangkat, dan nantinyaa U jingle ini akan menjadi ciri dari suatu iklan. Sehingga, pada saat
seseorang mendengar lagu atau jingle iklan saja tanpa melihat iklannya maka orang akan
langsung mengingat iklan dari lagu atau jingle ini.

Selain itu, penyampaian pesan dari iklan sendiri juga perlu sangat diperhatikan karena
suatu iklan sebuah produk dimunculkan dengan harapan orang yang menonton iklan tersebut
kenal dan mengerti pesan apa yang hendak disampaikan dari produk yang diiklankan. Sehingga
pesan iklan harus disampaikan dengan jelas dalam suatu iklan. Satu hal lagi yang tidak boleh

terlewatkan dalam pembuatan suatu iklan adalah kostum yang digunakan oleh endorser atau
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bintang iklan. Kostum penting untuk diperhatikan sebab kostum akan mendukung penampilan
endorser dalam suatu iklan agar menarik dan enak dilihat. Selain itu kostum dalam suatu iklan
juga turut memperkuat konsep iklan yang diangkat.

Dalam membuat sebuah iklan di televisi yang efektif dan kreatif, maka perusahaan
periklanan harus mampu memasukkan ide-ide kreatifnya dalam iklan yang dibuatnya. Salah
satunya dengan memasukkan suatu fenomena yang terjadi di masyarakat kedalam iklan yang

dibuatnya. Salah satu fenomena yang saat ini terjadi di masyarakat Indonesia adalah fenomena

jingle dengan bahasa Jepamg®atau Korea, memilih kostum yang dipakai endorser seperti kostum-

kostum yang biasa digunakan oleh artis-artis Jepang atau Korea serta memilih cara penyampaian
pesan yang tepat tanpa meninggalkan unsur Asia Timur didalamnya.

Iklan televisi yang dibuat dengan memasukkan unsur-unsur fenomena Asia Timur yang
sedang melanda masyarakat Indonesia ini diharapkan perusahaan periklanan dapat menjadi alat

atau media agar iklan tersebut menarik minat seseorang untuk menonton iklan.



1.2 Rumusan Masalah
Berdasarkan latar belakang masalah yang telah diuraikan, maka pokok permasalahannya
dapat dirumuskan sebagai berikut:
a. Apakah endorser mempengaruhi minat menonton iklan?
b. Apakah setting lokasi mempengaruhi minat menonton iklan?
c. Apakah lagu atau jingle mempengaruhi minat menonton iklan?
d. Apakah pesan iklan mempengaruhi minat menonton iklan?

e. Apakah kostum mempengaruhi minat menonton iklan?

1.3 Batasan Masalah

2. Atribut yang diteliti:

a. Endorser

b. Setting lokasi

c. Lagu atau Jingle
d. Pesan iklan

e. Kostum

f. Minat Menonton lklan



1.4 Tujuan Penelitian

Tujuan diadakan penelitian adalah untuk:

1. Menguji pengaruh endorser terhadap minat menonton iklan.

2. Menguji pengaruh setting lokasi terhadap minat menonton iklan.
3. Menguji pengaruh lagu/ jingle terhadap minat menonton iklan.
4. Menguji pengaruh pesan iklan terhadap minat menonton iklan.

5. Menguji pengaruh kostum terhadap minat menonton iklan.

1.5 Manfaat Penelitian

a. Bagi peneliti

Sebagai sarana untuk tahuan yang telah diperoleh selama

belajar di perguruan bidang manajemen konsentrasi marketing

terkait antara pengaruh fenomena yang muncul di

Kkan dalam variabel-variabel iklan terhadap pengaruh minat

menonton iklan

b. Bagi perusahaan periklanan
Sebagai masukan bagi perusahaan-perusahaan periklanan dalam membuat suatu
iklan televisi yang kreatif tetapi tetap efektif, yaitu dengan memasukkan suatu fenomena
yang muncul di kalangan masyarakat agar iklan yang dibuat menjadi lebih menarik dan

meningkatkan minat menonton iklan seseorang.



c. Bagi pihak Lain
Sebagai bahan acuan dan sebagai referensi untuk penelitian selanjutnya dan dapat

digunakan sebagai tambahan pengetahuan.



BAB V

KESIMPULAN DAN SARAN

5.1. Kesimpulan

Setelah melalui beberapa pengujian pada penelitian tentang faktor-faktor yang

mempengaruhi minat menonton iklan bernuansa Asia, Timufdi televisi maka dapat

diperoleh beberapa kesimpulan berikut ini :

5.1.1. Karakteristik Responden

1.

Berdasarkan penelitian mengenai kara 1k responden, analisis prosentase
kan jenis kelamin menunjukkan bahwa besar

n responden wanita seimbang, yaitu 50 orang

an bahwa responden penelitian ini disebarkan

Berdasarkan penelitian mengenai karakteristik responden, analisis prosentase
pada profil konsumen berdasarkan usia menunjukkan bahwa mayoritas
responden yang menjadi objek dalam penelitian ini adalah yang berusia 21-26
tahun sebanyak 55 orang atau dengan prosentase sebesar 55%, kemudian 16 —
20 tahun dengan prosentase sebesar 41% atau sebanyak 41 orang, berikutnya

adalah responden dengan usia maksimal 15 tahun dengan prosentase sebesar
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3% atau sebanyak 3 orang. Sedangkan kelompok usia terakhir adalah
responden yang berusia diatas 26 tahun dengan prosentase sebesar 1% atau
sebanyak 1 orang. Hal ini menunjukkan bahwa responden penelitian ini
didominasi oleh anak muda berusia antara 21-26 tahun.

. Berdasarkan penelitian terhadap responden berdasarkan tingkat pendidikan
diketahui bahwa reponden yang berada pada tingkat perguruan tinggi

menduduki peringkat tertinggi dengan prosentase 74%, kemudian disusul oleh

tingkat pendidikan SMA sebanyak 26% dan ebanyak 0%. Hal ini

menunjukkan bahwa reponden penelitia idominasi oleh kalangan

mahasiswa (perguruan tinggi).

. Berdasarkan data yang diperoléh me endapatan/ uang saku responden
dapat diketahui bah anyak adalah mereka yang memiliki

pendapatan pendapatan/ aku terbanyak adalah responden dengan

sebegr % esponden terbanyak kedua adalah responden dengan
pean g saku sebesar Rp 500.001,- — Rp 1.000.000,- dengan
prosentase sebesar 40%. Berikutnya ada responden dengan kelompok
pendapatan/ uang saku sebesar  diatas Rp 1.000.000,- — Rp 2.000.001,-
dengan prosentase sebesar 14%, dan responden dengan pendapatan/ uang saku
diatas Rp 2.000.000,- memiliki prosentase sebesar 1%. Hal ini menunjukkan
bahwa responden yang mengisi kuisioner rata-rata adalah yang memiliki

pendapatan/ uang saku per bulan maksimal Rp 500.000,- .
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5.2.

Hasil Pengujian Hipotesis

1.

e

Hipotesis 1 mengatakan bahwa ” ada pengaruh endorser pada iklan
televisi bernuansa Asia Timur terhadap minat menonton iklan” terbukti.
Berdasarkan tingkat signifikansi a=5%, maka ditemukan endorser/
bintang iklan terbukti memiliki pengaruh terhadap minat menonton iklan

televisi seseorang pada suatu iklan bernuansa Asia Timur. Karena tingkat

signifikasi endorser sebesar 0,005 (0,5%) yaitl lebih kecil dari a=5%
(0,05).
Hipotesis 2 yang mengatakan bahwa’ garuh setting lokasi pada
iklan televisi bernuansa Asia adap minat menonton iklan” tidak
terbukti, karena tingkat signifikar 1k variabel setting lokasi sebesar
% (0,05).

ahwa” ada pengaruh lagu/jingle pada iklan

%) yaitu lebih besar dari 0=5% (0,05).
Hipotesis 4 yang mengatakan bahwa” ada pengaruh pesan iklan pada iklan
televisi bernuansa Asia Timur terhadap minat menonton iklan” tidak
terbukti, karena tingkat signifikansi untuk variabel pesan iklan sebesar
0,929 (92,9%) yaitu lebih besar dari 0=5% (0,05).
Hipotesis 5 yang mengatakan bahwa” ada pengaruh kostum pada iklan

televisi bernuansa Asia Timur terhadap minat menonton iklan” terbukti.
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5.3

Berdasarkan tingkat signifikansi a=5%, maka ditemukan kostum terbukti
memiliki pengaruh terhadap minat menonton iklan televisi seseorang
pada suatu iklan bernuansa Asia Timur, karena tingkat signifikansi untuk
variabel kostum sebesar 0,000 (0%) yaitu lebih kecil dari a=5% (0,05).

Dari uji t (t-test), dapat diketahui bahwa dari kelima variabel tersebut

hanya variabel endorser dan kostum yang signifikan terhadap minat

seseorang menonton iklan bernuansa Asia Ti di televisi, dan dari 5
hipotesis yang dibuat, terdapat 2 hipotesis

Dari uji F (F-test), dapat diketahui ba 1 F tingkat signifikasinya

Keterbatasan

Penelitian ini memiliki beberapa keterbatasan yang memerlukan penelitian

lanjutan di masa yang akan datang. Beberapa keterbatasan tersebut antara lain:

. Data penelitian hanya didasarkan dari hasil pengumpulan kuesioner,

sehingga terjadinya perbedaan persepsi dengan keadaan yang sebenarnya
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sangat mungkin terjadi. Disamping itu penelitian ini hanya memberikan
jawaban tertutup yang memaksa responden untuk menjawab sambil

mengingat iklan yang dimaksudkan.

2. Jumlah responden sangat terbatas yaitu hanya 100 responden sehingga

jawaban yang ada masih mewakili sebagian pendapat saja.

5.4  Saran Penelitian Lanjutan

Berdasar kesimpulan diatas, dapat diusplkan\gar n untuk penelitian
selanjutnya :
1. Metode pengumpulan datg tidal enggunakan kuesioner semata,

dengan area penyebaran yang lebih luas sehingga hasil penelitian ini dapat

lebih bersifat general.
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